ALADI: PUERTA DE ENTRADA DE LOS PRODUCTOS
PERUANOS AL MERCADO URUGUAYO

En el marco de la ALADI, la relacién comercial entre Perty
Uruguay esta regida, fundamentalmente, por el Acuerdo
de Complementacién Econdémica (ACE) N° 58. Este
acuerdo permite que los productos peruanos puedan
ingresar al mercado uruguayo en condiciones
preferenciales.

?

Actualmente, las alcachofas, los esparragos, el maiz dulce,
el achiote, los arenques, las sardinas, los atunes, los
calamaresy las potas, los pulpos, algunos medicamentos,
los catodos y secciones de catodos, los minerales de cincy
sus concentrados, algunos productos electrénicos vy
textiles, forman parte del conjunto de productos que
ingresan al mercado uruguayo libre de aranceles. El listado
se amplia gradualmente hasta el aho 2017, cuando el 100%
delos productos se encontrara ental situacion.

= |INTERCAMBIO COMERCIAL BILATERAL ENTRE
PERUY URUGUAY

El comercio bilateral entre Perd y Uruguay entre 1995y
2008 ha sido netamente favorable a Uruguay. El déficit
comercial peruano con Uruguay alcanzé mas de 75
millones ddlares, en 2008, aun cuando las exportaciones
peruanas casise duplicaron conrespectoa2007.

Productos Nuevos

Comercio Exterior de Pera con Uruguay
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POSIBILIDADES DE EXPANSION DE LAS VENTAS DE
PRODUCTOS PERUANOS EN EL MERCADO URUGUAYO

El andlisis de los flujos comerciales entre Pert y Uruguay para el
periodo 2005-2008 ha permitido identificar las oportunidades
de aumentar las ventas de productos peruanos, que ingresaron
a Uruguay en 2008 sinregistrar ventas enlos afios anterioes del
periodo, y por esta razon son considerados como “nuevos”. El
valor maximo que puede alcanzar la expansion de las ventas es
indicativo y, sobre todo, marca una posibilidad que puede
concretarse o no, dependiendo del dinamismo de la demanda
interna uruguaya y/o de la capacidad de los productores
peruanos paraaprovecharlas oportunidades del mercado.

En el Cuadro N°1 se han seleccionado aquellos productos que
tienen posibilidades de aumentar sus ventas en el mercado
uruguayo, incluyendo los valores del arancel vigente y de Ia
preferencia otorgada por Uruguay paralos afios 2009y 2010, asi
como, la cuota de mercado que posee el principal pais
proveedor del producto para Uruguay. Todas estas variables
deberansertenidas en cuentaporel exportador.

CUADRO N° 1

Nuevos Productos Peruanos con Potencial de Expansion

Potencial anual Cuota de mercado
Descripciéon* de ventas** del principal
(en miles de US$) proveedor**

Brasil (38,2%)

Preferencias
otorgadas por
Urugua

3215190000 | Tintas para imprimir excepto negras 2.808 Argentina (21%) 100%
China (27% 71% (2009
9608200000 ?Otf‘."?dores ty marcfdmes CeliEst 1.105 Alemanie(a (202A;) 86% Ezom;
e fieltro u otra punta porosa Brasil (8,7%)
Madera de cedro aserrada o
desbastada longitudinalmente, cortada 71% (2009)"
4407291000 | o desenrollada, incluso cepillada, 899 Brasil (92,3%) 86% (2010)

lijada o unida por los extremos, de
espesor superior a 6 mm.

Alemania (41%)
6802210000 | Marmol, travertinos y alabastro 741 Italia (24%) 100%
Turquia (10%)
Argentina (20,4%)
Brasil (38,1%)
Brasil (26,9%)
Argentina (23,3%)

3215110000 | Tintas negras para imprimir 581 100%

Aparatos para filtrar lubricantes o 71% (2009) '

0,

8421230000 carbura_ntes en Io_s motores de y 581 Estados Unidos 86% (2010)

encendido por chispa o compresion (20%)

Cierres de cremallera (cierres )

. . Argentina (24,3%) o

9607110000 relarr)pago) con dientes de metal 329 Brasil (19,9%) 100%

comun

Depdsitos y recipientes similares, para

cualquier materia (excepto gas

comprimido o licuado), de fundicion, . o
7310291000 | hierro o acero, de capacidad inferior o 202 AT (/i) 100%

H 0,
igual a 300 I, sin dispositivos Brasil (35,4%)

mecanicos ni térmicos , aptos para el
envasado de productos alimenticios

Aparatos para filtrar o depurar liquidos ) q
) . Estados Unidos 71% (2009)

para filtrar lubricantes o ca_rburantes 100 (22%) Brasil (16%) 86% (2010)
en los motores de encendido por Francia (14%)
chispa o compresion
Nota ' Este producto se encuentra amparado por disposiciones especiales que pueden determinar que la tasa
arancelaria sea 0. (*) Descripcién abreviada. (**) Datos promediados entre 2005-2008. (***) ACE N° 58.
Fuente: Secretaria General de la ALADI.
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