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INTRODUCCION

El Departamento de Promocion Econdmica ha prepara-
do el presente documento, en el que constan los proyectos que
integran el Programa de Trabajos del segundo semestre del
2005, asi como sus respectivos términos de referencia.

Los proyectos de referencia han sido estructurados con
base a las solicitudes presentadas por los Gobiernos de Bolivia,
Ecuador y Paraguay a la Secretaria General.

Las especificidades de dichos proyectos (componentes,
actividades, responsabilidades, etc.) fueron definidas en con-
junto con las contrapartes, en las misiones realizadas a los pai-
ses.

Dada la cantidad de proyectos y sus caracteristicas, el
periodo de ejecucion de los mismos podra exceder el presente
afio.

Las actividades VI.2.7, VI.3.1, V1.3.9, VI.4.1 y V1.4.8 son
de caracter permanente, que responden al mandato de la Re-
solucion 56 (XII) del Consejo de Ministros (Doc. Inf. 659/Rev.).







PROGRAMA DE TRABAJOS






COOPERACION
TECNICA

ACTIVIDAD

VI.2 Programa a favor de Bolivia

VI.3 Programa a favor del Ecua-
dor

VI.2.1

VI.2.2

VI.2.3

VI.2.4

VI.2.5

VI.2.6

VI.2.7

VI.3.1

VI.3.2

VI.3.3

VI.3.4

Identificacién de oportunidades comercia-
les para productos bolivianos en los Es-
tados brasilefios de Rondbnia y Acre

Identificacién de oportunidades comercia-
les para productos bolivianos en los Es-
tados brasilefios de Mato Grosso y Mato
Grosso do Sul

Identificacién de oportunidades comercia-
les para productos bolivianos en las Pro-
vincias del norte argentino

Identificacién de oportunidades comercia-
les para productos bolivianos en los De-
partamentos del sur del Peru

Identificacibn de oportunidades comer-
ciales para productos bolivianos en el
norte chileno (1ra. Region)

Identificacion de oportunidades comercia-
les para productos bolivianos en Para-
guay con énfasis en las relaciones de la
frontera

Informe sobre el comportamiento regis-
trado en las condiciones de acceso de
los productos de Bolivia al mercado intra-
rrregional (Actualizacién 3)

Informe sobre el comportamiento regis-
trado en las condiciones de acceso de
los productos del Ecuador al mercado in-
trarregional (Actualizacion 2)

Estudio del mercado mexicano para pro-
ductos seleccionados de la oferta expor-
table ecuatoriana

Seminario-presentacion del estudio del
mercado mexicano para productos selec-
cionados de la oferta exportable ecuato-
riana

Seminario de difusion de las preferencias
recibidas por Ecuador y del estudio sobre
oportunidades comerciales en el marco
del Acuerdo de Complementacion Eco-
némica N° 59

VI.3.5 Talleres participativos de diagndstico de la

actividad artesanal en la Provincia de
Manabi y recomendaciones para aumen-
tar la calidad y el potencial exportador de
sus productos



COOPERACION
TECNICA

ACTIVIDAD

VI.4 Programa a favor del Para-
guay

VI.3.6

VI.3.7

VI.3.8

VI.3.9

Vi4.1

VI1.4.2

VI1.4.3

Vi.4.4

VI.4.5

VI1.4.6

VI.4.7

VI1.4.8
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Estudio sobre la viabilidad de implemen-
tar una Bolsa de Transporte en Ecuador

Seminario-Taller de capacitacion en el
manejo de la informacion comercial de la
ALADI

Disefio de una metodologia de evalua-
cibn y monitoreo de la oferta exportable
de la pequefa industria ecuatoriana

Informe sobre el comportamiento regis-
trado en las condiciones de acceso de los
productos del Ecuador al mercado intra-
rregional (Actualizacion 3)

Informe sobre el comportamiento regis-
trado en las condiciones de acceso de los
productos del Paraguay al mercado intra-
rregional (Actualizacion 2)

Perfiles de mercado para productos pa-
raguayos en los mercados de Argentina,
Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Ecuador,
México, Peru, Uruguay y Venezuela

Capacitacion a pequefios productores
rurales de los Departamentos de San Pe-
dro, Guaira, Caaguazu y Caazapé

Andlisis del impacto del Acuerdo CAN-
MERCOSUR sobre la produccion y las
exportaciones del Paraguay

Evaluacién del impacto de la Decisién
N° 54/04 relativa a la eliminacion del do-
ble cobro del AEC sobre las politicas co-
merciales y fiscales del Paraguay

Fortalecimiento de la capacidad negocia-
dora de los técnicos del sector privado y
publico del Paraguay

Propuesta para el mejoramiento del sumi-
nistro y la presentacion de la informacién
comercial utilizada para las negociaciones
comerciales

Informe sobre el comportamiento regis-
trado en las condiciones de acceso de los
productos del Paraguay al mercado intra-
rregional (Actualizacion 3)



TERMINOS DE REFERENCIA
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IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES PARA
PRODUCTOS BOLIVIANOS EN LOS ESTADOS BRASILENOS
DE RONDONIA Y ACRE

BO/05/01

TERMINOS DE REFERENCIA

JUSTIFICACION

El andlisis de la participacion de Bolivia en el comercio intrarregional ha sido un
tema abordado por la Secretaria General bajo diferentes metodologias y puntos
de vista. El interés en conocer los resultados que ha provocado el proceso de in-
tegracion regional y las oportunidades que el mismo genera, constituyen temas
de vital interés y plantean expectativas hacia el futuro, en funcién de la profundi-
zacion de los acuerdos regionales y, por ende, de la mayor intensidad en el
vinculo de Bolivia con los demas paises de la region.

En el marco de la definicién de una vision estratégica global para la insercion ex-
terna de Bolivia, que considera la situacién de pais mediterraneo, el tratamiento
de las relaciones econémicas y comerciales con los departamentos, estados, re-
giones y provincias situados en su macrofrontera, adquieren una singular tras-
cendencia en las politicas de desarrollo socioeconémico del pais. En tal sentido,
la consolidacion de las oportunidades comerciales presupone el logro de un
desarrollo adecuado de los diversos mecanismos fronterizos, de modo a permitir
el desempefio expedito y fluido a través de las aduanas de los paises vecinos.

Por este y otros motivos, el Gobierno de la Republica de Bolivia, siguiendo una
politica de apertura de mercados en los paises de la ALADI, ha determinado que
una de sus prioridades la constituyen las macrorregiones o areas fronterizas co-
mo un importante segmento para el desarrollo de la relaciébn econdmica y co-
mercial, razon por la cual, esta interesado en conocer los resultados del presente
documento y, con este propdsito, ha solicitado la cooperacion de la Secretaria
General de la ALADI para desarrollar dicha investigacion.

En este sentido, la Secretaria General brindara asistencia técnica en la ejecucion
de un proyecto de investigacion que permita conocer, en este caso, las potencia-
lidades comerciales y econdémicas de la relacion entre Bolivia y los estados brasi-
lefios de Rondénia y Acre.

OBJETIVO GENERAL

Identificar el potencial de negocios vinculado a las relaciones econémicas y co-
merciales de Bolivia con la regién fronteriza de Rondénia y Acre, considerando,
entre otros, acciones de inteligencia de mercado y emprendimientos comercia-
les, alianzas productivas, facilitacion del comercio, transporte, logistica, etc..
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Establecer oportunidades comerciales de los productos bolivianos en los es-
tados fronterizos de Rondbnia y Acre. Para ello se debera contemplar un
andlisis de la oferta boliviana, los competidores y la demanda subyacente en
dichas regiones. El analisis deberia incorporar informaciones de precios,
aranceles y otras condiciones de ingreso de los productos bolivianos.

e Analizar las condiciones de comercializacion, que consideren: la logistica
comercial, imagen de los productos bolivianos, infraestructura de transporte
y comunicacion, paso frontera, entre otras, y requisitos de acceso.

e Sugerir posibles alianzas estratégicas empresariales en funcion de determi-
nadas ventajas, atributos, especialidades regionales, etc., que privilegien los
departamentos mas préximos a dichos estados brasilefios, vale decir, Beni,
Pando y La Paz.

ACTIVIDADES

Para cumplir con los objetivos del estudio, el consultor debera realizar las si-
guientes actividades:

e Anadlisis de oferta y demanda para identificar las potencialidades de los pro-
ductos bolivianos en los mercados de los Estados de Rond6nia y Acre. Para
ello, el consultor debera establecer la relacion entre la oferta exportable de
Bolivia y los productos demandados por ambos estados, discriminando los
procedentes del exterior del de los demés estados brasilefios.

e Una vez obtenido el listado preliminar de los productos bolivianos con po-
tencial en dichos mercados, el consultor realizara un viaje a La Paz con el
objeto, entre otros, de validar y/o depurar el listado preliminar de productos
identificados con potencial de mercado. En dicha ciudad se realizaran
reuniones con la contraparte (CAMEX) e instituciones publicas y privadas re-
lacionadas con la materia, tales como el Ministerio de Relaciones Exteriores
y Culto (VECE), CANEB, CEPROBOL, etc..

e Anadlisis de las condiciones de competencia que rigen en dichos mercados
para los productos bolivianos con potencial de exportacion. En este sentido,
el consultor debera considerar en su analisis: los competidores, los precios,
canales de comercializacion, las condiciones de acceso (funcionamiento de
las aduanas, aranceles, normas no arancelarias, etc.), los datos de los po-
tenciales compradores, entre otros.

e Analisis de las condiciones de la infraestructura de transporte (carretero, flu-
vial y aéreo) y la logistica de comercializacién. Cabe mencionar que las con-
diciones de infraestructura de comunicacion de la zona estudiada es bastan-
te precaria, por lo cual se deberan analizar las diferentes opciones, prestan-
do especial atencién al eje fluvial Ichilo-Mamoré.

e ldentificacién de posibilidades de alianzas productivas entre productores bo-

livianos y empresarios de las mencionadas regiones de frontera, aprove-
chando ventajas regionales, en costos, recursos naturales, etc..
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VI.

VIl

VIII.

PERFIL DEL CONSULTOR

Para hacerse cargo del proyecto, se contratard a un consultor internacional con
amplia experiencia en investigacion de mercado, facilitacion del comercio, co-
mercio exterior, y con buenos conocimientos de las condiciones de transporte y
logistica de la zona, preferiblemente radicado en Porto Velho, capital del Estado
de Rondbénia, quién, también, deberé tener conocimiento de las condiciones co-
merciales del Estado de Acre.

CONTRAPARTE

La contraparte boliviana para la ejecucion del proyecto sera la Camara de Expor-
tadores de la Paz (CAMEX).

PRODUCTO ESPERADO

Estudio de mercado que identifique las ventajas competitivas de Bolivia en los
mercados de Rondbénia y Acre, considerando las condiciones y peculiaridades
que presenta dicha area geogréfica. El documento debera contener, también, in-
formacion completa sobre los posibles compradores de los productos bolivianos
identificados, que permita la realizacion de eventuales operaciones comerciales.

INSUMOS BASICOS

La Secretaria General proporcionara, en medio magnético, la base de datos con-
teniendo la oferta exportable de Bolivia.

En la misma forma, se entregara al consultor, dos documentos considerados in-
sumos importantes, el primero relacionado a la vinculacion fronteriza de Bolivia
y, el segundo, referido a la nueva politica consular, ademas de otros que se con-
sideren relevantes.

FECHA

El estudio se desarrollara entre los meses de agosto—noviembre del 2005.

INFORMES

El consultor presentara a la Secretaria General dos informes parciales y un in-
forme final de las actividades realizadas, en formato A-4, Arial 11. Los informes
parciales podran ser remitidos por correo electronico y el informe final deber& ser
presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete
de 3.5” 6 CD), en lenguaje WORD.
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IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES PARA
PRODUCTOS BOLIVIANOS EN LOS ESTADOS BRASILENOS
DE MATO GROSSO Y MATO GROSSO DO SUL

BO/05/02

TERMINOS DE REFERENCIA

JUSTIFICACION

El andlisis de la participacién de Bolivia en el comercio intrarregional ha sido un
tema abordado por la Secretaria General bajo diferentes metodologias y puntos
de vista. El interés en conocer los resultados que ha provocado el proceso de in-
tegracion regional y las oportunidades que el mismo genera, constituyen temas
de vital interés y plantean expectativas hacia el futuro, en funcion de la profundi-
zacion de los acuerdos regionales y, por ende, de la mayor intensidad en el
vinculo de Bolivia con los demas paises de la region.

En el marco de la definicion de una vision estratégica global para la insercion ex-
terna de Bolivia, que considera la situacion de pais mediterraneo, el tratamiento
de las relaciones econémicas y comerciales con los departamentos, estados, re-
giones y provincias situados en su macrofrontera, adquieren una singular tras-
cendencia en las politicas de desarrollo socioecondmico del pais. En tal sentido,
la consolidacion de las oportunidades comerciales presupone el logro de un
desarrollo adecuado de los diversos mecanismos fronterizos, de modo a permitir
el desempefio expedito y fluido a través de las aduanas de los paises vecinos.

Por este y otros motivos, el Gobierno de la Republica de Bolivia, siguiendo una
politica de apertura de mercados en los paises de la ALADI, ha determinado que
una de sus prioridades la constituyen las macrorregiones o areas fronterizas co-
Mo un importante segmento para el desarrollo de la relaciébn econémica y co-
mercial, razén por la cual, esta interesado en conocer los resultados del presente
documento y, con este proposito, ha solicitado la cooperacion de la Secretaria
General de la ALADI para desarrollar dicha investigacion.

En este sentido, la Secretaria General brindara asistencia técnica en la ejecucion
de un proyecto de investigacion que permita conocer, en este caso, las potencia-
lidades comerciales y econdmicas de la relacion entre Bolivia y los Estados bra-
silefios de Mato Grosso y Mato Grosso do Sul.

OBJETIVO GENERAL

Identificar el potencial de negocios vinculado a las relaciones econdmicas y co-
merciales de Bolivia con la region fronteriza de Mato Grosso y Mato Grosso do
Sul, considerando, entre otros, acciones de inteligencia de mercado y empren-
dimientos comerciales, alianzas productivas, facilitacion del comercio, transporte,
logistica, etc..

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Establecer oportunidades comerciales de los productos bolivianos en los Es-
tados fronterizos de Mato Grosso y Mato Grosso do Sul. Para ello se debera
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contemplar un andlisis de la oferta boliviana, los competidores y la demanda
subyacente en dichas regiones. El andlisis deberia incorporar informaciones
de precios, aranceles y otras condiciones de ingreso de los productos boli-
vianos.

e Analizar las condiciones de comercializacién, que consideren: la logistica
comercial, imagen de los productos bolivianos, infraestructura de transporte
y comunicacion, paso frontera, entre otras, y requisitos de acceso.

e Sugerir posibles alianzas estratégicas empresariales en funcion de determi-
nadas ventajas, atributos, especialidades regionales, etc., que privilegien los
departamentos proximos a dichos estados brasilefios, vale decir, Santa
Cruz.

ACTIVIDADES

Para cumplir con los objetivos del estudio, el consultor debera realizar las si-
guientes actividades:

e Anadlisis de oferta y demanda para identificar las potencialidades de los pro-
ductos bolivianos en los mercados de los Estados de Mato Grosso y Mato
Grosso do Sul. Para ello, el consultor debera establecer la relacion entre la
oferta exportable de Bolivia y los productos demandados por ambos esta-
dos, discriminando los procedentes del exterior del de los demas estados
brasilefios.

e En forma opcional y de considerarse necesario, se prevé un viaje a uno de
los dos estados brasilefios, dependiendo de donde sea originario el consul-
tor, para realizar una primera prospeccion de mercado y recabar informacién
relevante para el estudio.

e El consultor debera considerar y evaluar los resultados de las misiones de
empresarios bolivianos y ruedas de negocios realizadas en Campo Grande y
Cuiaba, en marzo de 2005, organizadas por CADEX con el apoyo del SE-
BRAE y otras instituciones publicas y privadas brasilefias.

e Una vez obtenido el listado preliminar de los productos bolivianos con po-
tencial en dichos mercados, el consultor realizara un viaje a Santa Cruz y La
Paz con el objeto, entre otros, de validar y/o depurar el listado preliminar de
productos identificados con potencial de mercado. En ambas ciudades se
realizaran reuniones con la contraparte (CADEX) e instituciones publicas y
privadas relacionadas con la materia, tales como el Ministerio de Relaciones
Exteriores y Culto (VECE), CANEB, CEPROBOL, CAINCO, etc..

e Analisis de las condiciones de competencia que rigen en dichos mercados
para los productos bolivianos con potencial de exportacion. En este sentido,
el consultor debera considerar en su analisis: los competidores, los precios,
canales de comercializacion, las condiciones de acceso (funcionamiento de
las aduanas, aranceles, normas no arancelarias, etc.), los datos de los po-
tenciales compradores, entre otros.

e Analisis de las condiciones de la infraestructura de transporte (carretero, fe-

rroviario, aéreo y, eventualmente, fluvial) y la logistica de comercializacion.
Cabe mencionar que las condiciones de infraestructura de comunicacion de
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VI.

VIl

VIII.

la zona estudiada es relativamente precaria, por lo cual se deberan analizar
las diferentes opciones.

¢ Identificacion de posibilidades de alianzas productivas entre productores bo-
livianos y empresarios de las mencionadas regiones de frontera, aprove-
chando ventajas regionales, en costos, recursos naturales, etc..

PERFIL DEL CONSULTOR

Para hacerse cargo del proyecto, se contratard a un consultor internacional con
amplia experiencia en investigacion de mercado, facilitacion del comercio, co-
mercio exterior, y con buenos conocimientos de las condiciones de transporte y
logistica de la zona, preferiblemente radicado en Cuiabd o Campo Grande,
quien, también, deber& tener conocimiento de las condiciones comerciales de
ambos Estados.

CONTRAPARTE

La contraparte boliviana para la ejecucion del proyecto sera la Camara de Expor-
tadores de Santa Cruz (CADEX).

PRODUCTO ESPERADO

Estudio de mercado que identifique las ventajas competitivas de Bolivia en los
mercados de Mato Grosso y Mato Grosso do Sul, considerando las condiciones
y peculiaridades que presenta dicha &rea geografica. El documento debera con-
tener, también, informacién completa sobre los posibles compradores de los pro-
ductos bolivianos identificados, que permita la realizacion de eventuales opera-
ciones comerciales.

INSUMOS BASICOS

La Secretaria General proporcionara, en medio magnético, la base de datos con-
teniendo la oferta exportable de Bolivia.

En la misma forma, se entregara al consultor, dos documentos considerados in-
sumos importantes, el primero relacionado a la vinculacion fronteriza de Bolivia
y, el segundo, referido a la hueva politica consular, ademas de otros que se con-
sideren relevantes.

FECHA

El estudio se desarrollara entre los meses de setiembre-diciembre del 2005.

INFORMES

El consultor presentara a la Secretaria General dos informes parciales y un in-
forme final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. Los informes
parciales podran ser remitidos por correo electrénico y el informe final debera ser
presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete
de 3.5” 6 CD), en lenguaje WORD.
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IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES PARA PRODUCTOS

BOLIVIANOS EN LAS PROVINCIAS DEL NORTE ARGENTINO

BO/05/03

TERMINOS DE REFERENCIA

JUSTIFICACION

El andlisis de la participacion de Bolivia en el comercio intrarregional ha sido un
tema abordado por la Secretaria General bajo diferentes metodologias y puntos
de vista. El interés en conocer los resultados que ha provocado el proceso de in-
tegracion regional y las oportunidades que el mismo genera, constituyen temas
de vital interés y plantean expectativas hacia el futuro, en funcién de la profundi-
zacion de los acuerdos regionales y, por ende, de la mayor intensidad en el

vinculo de Bolivia con los demas paises de la region.

En el marco de la definicion de una visién estratégica global para la insercion ex-
terna de Bolivia, que considera la situacién de pais mediterraneo, el tratamiento
de las relaciones econémicas y comerciales con los departamentos, estados, re-
giones y provincias situados en su macrofrontera, adquieren una singular tras-
cendencia en las politicas de desarrollo socioeconémico del pais. En tal sentido,
la consolidacion de las oportunidades comerciales presupone el logro de un
desarrollo adecuado de los diversos mecanismos fronterizos, de modo a permitir

el desempefio expedito y fluido a través de las aduanas de los paises vecinos.

Por este y otros motivos, el Gobierno de la Republica de Bolivia, siguiendo una
politica de apertura de mercados en los paises de la ALADI, ha determinado que
una de sus prioridades la constituyen las macrorregiones o areas fronterizas co-
mo un importante segmento para el desarrollo de la relacion econdmica y co-
mercial, razon por la cual, esté interesado en conocer los resultados del presente
documento y, con este propdsito, ha solicitado la cooperacion de la Secretaria

General de la ALADI para desarrollar dicha investigacion.

En este sentido, la Secretaria General brindara asistencia técnica en la ejecucion
de un proyecto de investigacién que permita conocer, en este caso, las potencia-
lidades comerciales y econémicas de la relacion entre Bolivia y las provincias del

norte argentino.

OBJETIVO GENERAL

Identificar el potencial de negocios vinculado a las relaciones econémicas y co-
merciales de Bolivia con las provincias de Salta, Jujuy y Tucuman, considerando,
entre otros, acciones de inteligencia de mercado y emprendimientos comercia-

les, alianzas productivas, facilitacion del comercio, transporte, logistica, etc.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Establecer oportunidades comerciales de los productos bolivianos en las
provincias de Salta, Jujuy y Tucuman. Para ello se debera contemplar un
analisis de la oferta boliviana, los competidores y la demanda subyacente en
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dichas regiones. El analisis deberia incorporar informaciones de precios,
aranceles y otras condiciones de ingreso de los productos bolivianos.

e Analizar las condiciones de comercializacion, que consideren: la logistica
comercial, imagen de los productos bolivianos, infraestructura de transporte
y comunicacion, paso frontera, entre otras, y requisitos de acceso.

e Sugerir posibles alianzas estratégicas empresariales en funcion de determi-
nadas ventajas, atributos, especialidades regionales, etc., que privilegien los
departamentos mas proximos a dichas provincias argentinas, vale decir, Ta-
rija, Potosi y Santa Cruz.

ACTIVIDADES

Para cumplir con los objetivos del estudio, el consultor debera realizar las si-
guientes actividades:

e Analisis de oferta y demanda para identificar las potencialidades de los pro-
ductos bolivianos en los mercados de las provincias de Salta, Jujuy y Tucu-
man. Para ello, el consultor debera establecer la relacién entre la oferta ex-
portable de Bolivia y los productos demandados por dichas provincias, dis-
criminando los procedentes del exterior del de las demas provincias argenti-
nas.

e En forma opcional y de considerarse necesario, se prevé un viaje a dos de
las tres provincias argentinas, dependiendo de donde radique el consultor,
para realizar una primera prospeccion de mercado y recabar informacion re-
levante para el estudio.

e Una vez obtenido el listado preliminar de los productos bolivianos con po-
tencial en dichos mercados, el consultor realizara un viaje a Tarija, Santa
Cruz y La Paz con el objeto, entre otros, de validar y/o depurar el listado pre-
liminar de productos identificados con potencial de mercado. En dichas ciu-
dades, se realizaran reuniones con la contraparte (IBCE) e instituciones pu-
blicas y privadas relacionadas con la materia, tales como el Ministerio de
Relaciones Exteriores y Culto (VECE), CANEB, CEPROBOL, CAINCO, CA-
DEX, etc..

e Analisis de las condiciones de competencia que rigen en dichos mercados
para los productos bolivianos con potencial de exportacion. En este sentido,
el consultor debera considerar en su andlisis: los competidores, los precios,
canales de comercializacion, las condiciones de acceso (funcionamiento de
las aduanas, aranceles, normas no arancelarias, etc.), los datos de los po-
tenciales compradores, entre otros.

e Anadlisis de las condiciones de la infraestructura de transporte (carretero, fe-
rroviario y aéreo) y la logistica de comercializacion.

e ldentificacién de posibilidades de alianzas productivas entre productores bo-

livianos y empresarios de las mencionadas regiones de frontera, aprove-
chando ventajas regionales, en costos, recursos naturales, etc.
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VI.

VIl

VIII.

PERFIL DEL CONSULTOR

Para hacerse cargo del proyecto, se contratard a un consultor internacional con
amplia experiencia en investigacion de mercado, facilitacion del comercio, co-
mercio exterior, y con buenos conocimientos de las condiciones de transporte y
logistica de la zona, preferiblemente radicado en una de las provincias del norte
argentino, quien, también, debera tener conocimiento de las condiciones comer-
ciales de las otras dos provincias.

CONTRAPARTE

La contraparte boliviana para la ejecucion del proyecto sera el Instituto Boliviano
de Comercio Exterior (IBCE).

PRODUCTO ESPERADO

Estudio de mercado que identifique las ventajas competitivas de Bolivia en los
mercados de Salta, Jujuy y Tucuman, considerando las condiciones y peculiari-
dades que presenta dicha area geografica. El documento debera contener, tam-
bién, informacién completa sobre los posibles compradores de los productos bo-
livianos identificados, que permita la realizacion de eventuales operaciones co-
merciales.

INSUMOS BASICOS

La Secretaria General proporcionara, en medio magnético, la base de datos con-
teniendo la oferta exportable de Bolivia.

En la misma forma, se entregara al consultor, dos documentos considerados in-
sumos importantes, el primero relacionado a la vinculacion fronteriza de Bolivia
y, el segundo, referido a la nueva politica consular, ademas de otros que se con-
sideren relevantes.

FECHA

El estudio se desarrollara a partir del mes de octubre del 2005 y tendra una du-
racion de cuatro meses.

INFORMES

El consultor presentara a la Secretaria General dos informes parciales y un in-
forme final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. Los informes
parciales podran ser remitidos por correo electrénico y el informe final debera ser
presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete
3.5” 6 CD), en lenguaje WORD.
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IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES PARA PRODUCTOS

BOLIVIANOS EN LOS DEPARTAMENTOS DEL SUR DEL PERU

BO/05/04

TERMINOS DE REFERENCIA

JUSTIFICACION

El analisis de la participacion de Bolivia en el comercio intrarregional ha sido un
tema abordado por la Secretaria General bajo diferentes metodologias y puntos
de vista. El interés en conocer los resultados que ha provocado el proceso de in-
tegracion regional y las oportunidades que el mismo genera, constituyen temas
de vital interés y plantean expectativas hacia el futuro, en funcion de la profundi-
zacion de los acuerdos regionales y, por ende, de la mayor intensidad en el

vinculo de Bolivia con los demés paises de la region.

En el marco de la definicion de una vision estratégica global para la insercion ex-
terna de Bolivia, que considera la situacion de pais mediterraneo, el tratamiento
de las relaciones econémicas y comerciales con los departamentos, estados, re-
giones y provincias situados en su macrofrontera, adquieren una singular tras-
cendencia en las politicas de desarrollo socioeconémico del pais. En tal sentido,
la consolidacion de las oportunidades comerciales presupone el logro de un
desarrollo adecuado de los diversos mecanismos fronterizos, de modo a permitir

el desempefio expedito y fluido a través de las aduanas de los paises vecinos.

Por este y otros motivos, el Gobierno de la Republica de Bolivia, siguiendo una
politica de apertura de mercados en los paises de la ALADI, ha determinado que
una de sus prioridades la constituyen las macrorregiones o areas fronterizas co-
Mo un importante segmento para el desarrollo de la relaciébn econémica y co-
mercial, razon por la cual, esté interesado en conocer los resultados del presente
documento y, con este propdsito, ha solicitado la cooperacion de la Secretaria

General de la ALADI para desarrollar dicha investigacion.

En este sentido, la Secretaria General brindara asistencia técnica en la ejecucién
de un proyecto de investigacion que permita conocer, en este caso, las poten-
cialidades comerciales y econdémicas de la relacion entre Bolivia y los Departa-

mentos del Sur del Perd.

OBJETIVO GENERAL

Identificar el potencial de negocios vinculado a las relaciones econémicas y co-
merciales de Bolivia con los departamentos peruanos de Arequipa, Cuzco y
Puno, considerando, entre otros, acciones de inteligencia de mercado y empren-
dimientos comerciales, alianzas productivas, facilitacion del comercio, transporte,

logistica, etc..

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Establecer oportunidades comerciales de los productos bolivianos en los
Departamentos del Sur del Peru. Para ello se debera contemplar un analisis
de la oferta boliviana, los competidores y la demanda subyacente en dichas

24



regiones. El andlisis deberia incorporar informaciones de precios, aranceles
y otras condiciones de ingreso de los productos bolivianos.

Analizar las condiciones de comercializacion, que consideren: la logistica
comercial, imagen de los productos bolivianos, infraestructura de transporte
y comunicacion, paso frontera, entre otras, y requisitos de acceso.

Sugerir posibles alianzas estratégicas empresariales en funcion de determi-
nadas ventajas, atributos, especialidades regionales, etc., que privilegien los
departamentos mas préximos a dichos departamentos peruanos, vale decir,
La Paz y Oruro.

ACTIVIDADES

Para cumplir con los objetivos del estudio, el consultor debera realizar las si-
guientes actividades:

Andlisis de oferta y demanda para identificar las potencialidades de los pro-
ductos bolivianos en los mercados de los Departamentos de Arequipa, Cuz-
co y Puno. Para ello, el consultor debera establecer la relacion entre la ofer-
ta exportable de Bolivia y los productos demandados por dichos departa-
mentos, discriminando los procedentes del exterior del de los deméas depar-
tamentos peruanos.

En forma opcional y de considerarse necesario, se prevé un viaje a dos de
los tres departamentos peruanos, dependiendo de donde radique el consul-
tor, para realizar una primera prospeccion de mercado y recabar informacién
relevante para el estudio.

Una vez obtenido el listado preliminar de los productos bolivianos con po-
tencial en dichos mercados, el consultor realizara un viaje a La Paz con el
objeto, entre otros, de validar y/o depurar el listado preliminar de productos
identificados con potencial de mercado. En dicha ciudad se realizaran
reuniones con la contraparte (CAMEX) e instituciones publicas y privadas re-
lacionadas con la materia, tales como el Ministerio de Relaciones Exteriores
y Culto (VECE), CANEB, CEPROBOL, etc..

Analisis de las condiciones de competencia que rigen en dichos mercados
para los productos bolivianos con potencial de exportacion. En este sentido,
el consultor debera considerar en su andlisis: los competidores, los precios,
canales de comercializacion, las condiciones de acceso (funcionamiento de
las aduanas, aranceles, normas no arancelarias, etc.), los datos de los po-
tenciales compradores, entre otros.

Andlisis de las condiciones de la infraestructura de transporte (carretero, fe-
rroviario, aéreo y lacustre) y la logistica de comercializacion.

Identificacién de posibilidades de alianzas productivas entre productores bo-
livianos y empresarios de los mencionados departamentos, aprovechando
ventajas regionales, en costos, recursos naturales, etc.

PERFIL DEL CONSULTOR

Para hacerse cargo del proyecto, se contratara a un consultor internacional con
amplia experiencia en investigacion de mercado, facilitacion del comercio, co-
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VI.

VIl

VIII.

mercio exterior, y con buenos conocimientos de las condiciones de transporte y
logistica de la zona, preferiblemente radicado en Arequipa, quien, también, de-
berd tener conocimiento de las condiciones comerciales de los otros departa-
mentos.

CONTRAPARTE

La contraparte boliviana para la ejecucion del proyecto sera la Camara de Expor-
tadores de La Paz (CAMEX).

PRODUCTO ESPERADO

Estudio de mercado que identifique las ventajas competitivas de Bolivia en los
mercados de Arequipa, Cuzco y Puno, considerando las condiciones y peculiari-
dades que presenta dicha area geogréfica. EI documento deber& contener, tam-
bién, informacién completa sobre los posibles compradores de los productos bo-
livianos identificados, que permita la realizaciébn de eventuales operaciones co-
merciales.

INSUMOS BASICOS

La Secretaria General proporcionara, en medio magnético, la base de datos con-
teniendo la oferta exportable de Bolivia.

En la misma forma, se entregara al consultor, dos documentos considerados in-
sumos importantes, el primero relacionado a la vinculacion fronteriza de Bolivia
y, el segundo, referido a la nueva politica consular, ademas de otros que se con-
sideren relevantes.

FECHA

El estudio se desarrollara a partir del mes de noviembre y tendra una duracién
de cuatro meses.

INFORMES

El consultor presentara a la Secretaria General dos informes parciales y un in-
forme final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. Los informes
parciales podran ser remitidos por correo electrénico y el informe final debera ser
presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete
3.5” 6 CD), en lenguaje WORD.
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IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES PARA
PRODUCTOS BOLIVIANOS EN EL NORTE CHILENO (1ra. REGION)

BO/05/05

TERMINOS DE REFERENCIA

JUSTIFICACION

El andlisis de la participacion de Bolivia en el comercio intrarregional ha sido un
tema abordado por la Secretaria General bajo diferentes metodologias y puntos
de vista. El interés en conocer los resultados que ha provocado el proceso de in-
tegracion regional y las oportunidades que el mismo genera, constituyen temas
de vital interés y plantean expectativas hacia el futuro, en funcion de la profundi-
zacion de los acuerdos regionales y, por ende, de la mayor intensidad en el
vinculo de Bolivia con los demas paises de la region.

En el marco de la definicién de una vision estratégica global para la insercién ex-
terna de Bolivia, que considera la situacién de pais mediterraneo, el tratamiento
de las relaciones econémicas y comerciales con los departamentos, estados, re-
giones y provincias situados en su macrofrontera, adquieren una singular tras-
cendencia en las politicas de desarrollo socioeconémico del pais. En tal sentido,
la consolidacion de las oportunidades comerciales presupone el logro de un
desarrollo adecuado de los diversos mecanismos fronterizos, de modo a permitir
el desempefio expedito y fluido a través de las aduanas de los paises vecinos.

Por este y otros motivos, el Gobierno de la Republica de Bolivia, siguiendo una
politica de apertura de mercados en los paises de la ALADI, ha determinado que
una de sus prioridades la constituyen las macrorregiones o areas fronterizas co-
mo un importante segmento para el desarrollo de la relaciébn econdmica y co-
mercial, razén por la cual, esta interesado en conocer los resultados del presente
documento y, con este propdsito, ha solicitado la cooperacion de la Secretaria
General de la ALADI para desarrollar dicha investigacion.

En este sentido, la Secretaria General brindara asistencia técnica en la ejecucion
de un proyecto de investigacion que permita conocer, en este caso, las poten-
cialidades comerciales y econémicas de la relacién entre Bolivia y la 1ra. Region
de Chile.

OBJETIVO GENERAL

Identificar el potencial de negocios vinculado a las relaciones econémicas y co-
merciales de Bolivia con la 1ra. Region de Chile, considerando, entre otros, ac-
ciones de inteligencia de mercado y emprendimientos comerciales, alianzas pro-
ductivas, facilitacién del comercio, transporte, logistica, etc..

OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Establecer oportunidades comerciales de los productos bolivianos en la 1ra.
Region de Chile. Para ello se debera contemplar un analisis de la oferta bo-
liviana, los competidores y la demanda subyacente en dicha Region. El ana-
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lisis deberia incorporar informaciones de precios, aranceles y otras condi-
ciones de ingreso de los productos bolivianos.

e Analizar las condiciones de comercializacion, que consideren: la logistica
comercial, imagen de los productos bolivianos, infraestructura de transporte
y comunicacion, paso frontera, entre otras, y requisitos de acceso.

e Sugerir posibles alianzas estratégicas empresariales en funcion de determi-
nadas ventajas, atributos, especialidades regionales, etc., que privilegien los
departamentos mas proximos a dicha region chilena, vale decir, La Paz y
Oruro.

ACTIVIDADES

Para cumplir con los objetivos del estudio, el consultor debera realizar las si-
guientes actividades:

e Analisis de oferta y demanda para identificar las potencialidades de los pro-
ductos bolivianos en los mercados de las ciudades de Arica e Iquique, prin-
cipalmente. Para ello, el consultor debera establecer la relacion entre la ofer-
ta exportable de Bolivia y los productos demandados por dicha Region, dis-
criminando los procedentes del exterior del de las demas regiones chilenas.

e Una vez obtenido el listado preliminar de los productos bolivianos con po-
tencial en dichos mercados, el consultor realizara un viaje a La Paz con el
objeto, entre otros, de validar y/o depurar el listado preliminar de productos
identificados con potencial de mercado. En dicha ciudad se realizaran
reuniones con la contraparte (CAMEX) e instituciones publicas y privadas re-
lacionadas con la materia, tales como el Ministerio de Relaciones Exteriores
y Culto (VECE), CANEB, CEPROBOL, etc..

e Analisis de las condiciones de competencia que rigen en dichos mercados
para los productos bolivianos con potencial de exportacion. En este sentido,
el consultor debera considerar en su andlisis: los competidores, los precios,
canales de comercializacion, las condiciones de acceso (funcionamiento de
las aduanas, aranceles, normas no arancelarias, etc.), los datos de los po-
tenciales compradores, entre otros.

e Anadlisis de las condiciones de la infraestructura de transporte (carretero, fe-
rroviario y aéreo) y la logistica de comercializacion.

¢ Identificacion de posibilidades de alianzas productivas entre productores bo-
livianos y empresarios de las mencionadas regiones de frontera, aprove-
chando ventajas regionales, en costos, recursos naturales, etc..

PERFIL DEL CONSULTOR

Para hacerse cargo del proyecto, se contratard a un consultor internacional con
amplia experiencia en investigacion de mercado, facilitacion del comercio, co-
mercio exterior, y con buenos conocimientos de las condiciones de transporte y
logistica de la zona, preferiblemente radicado en Arica o lquique.
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VI.

VII.

VIII.

CONTRAPARTE

La contraparte boliviana para la ejecucion del proyecto sera la Camara de Expor-
tadores de la Paz (CAMEX).

PRODUCTO ESPERADO

Estudio de mercado que identifique las ventajas competitivas de Bolivia en los
mercados de la 1lra. Region de Chile, considerando las condiciones y peculiari-
dades que presenta dicha area geogréfica. El documento deber& contener, tam-
bién, informacién completa sobre los posibles compradores de los productos bo-
livianos identificados, que permita la realizacion de eventuales operaciones co-
merciales.

INSUMOS BASICOS

La Secretaria General proporcionara, en medio magnético, la base de datos con-
teniendo la oferta exportable de Bolivia.

En la misma forma, se entregard al consultor, dos documentos considerados in-
sumos importantes, el primero relacionado a la vinculacion fronteriza de Bolivia
y, el segundo, referido a la nueva politica consular, ademas de otros que se con-
sideren relevantes.

FECHA

El estudio se desarrollara a partir del mes de noviembre y tendra una duracién
aproximada de tres meses.

INFORMES

El consultor presentara a la Secretaria General dos informes parciales y un in-
forme final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. Los informes
parciales podran ser remitidos por correo electrénico y el informe final debera ser
presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete
3.5” 6 CD), en lenguaje WORD.

29



IDENTIFICACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES PARA
PRODUCTOS BOLIVIANOS EN PARAGUAY CON ENFASIS
EN LAS RELACIONES DE LA FRONTERA

BO/05/06

TERMINOS DE REFERENCIA

JUSTIFICACION

El andlisis de la participacion de Bolivia en el comercio intrarregional ha sido un
tema abordado por la Secretaria General bajo diferentes metodologias y puntos
de vista. El interés en conocer los resultados que ha provocado el proceso de in-
tegracion regional y las oportunidades que el mismo genera, constituyen temas
de vital interés y plantean expectativas hacia el futuro, en funcién de la profundi-
zacion de los acuerdos regionales y, por ende, de la mayor intensidad en el
vinculo de Bolivia con los demas paises de la region.

En el marco de la definicion de una vision estratégica global para la insercion ex-
terna de Bolivia, que considera la situacion de pais mediterraneo, el tratamiento
de las relaciones econémicas y comerciales con los departamentos, estados, re-
giones y provincias situados en su macrofrontera, adquieren una singular tras-
cendencia en las politicas de desarrollo socioeconémico del pais. En tal sentido,
la consolidacion de las oportunidades comerciales presupone el logro de un
desarrollo adecuado de los diversos mecanismos fronterizos, de modo a permitir
el desempefio expedito y fluido a través de las aduanas de los paises vecinos.

Por este y otros motivos, el Gobierno de la Republica de Bolivia, siguiendo una
politica de apertura de mercados en los paises de la ALADI, ha determinado que
una de sus prioridades la constituyen las macrorregiones o areas fronterizas co-
mo un importante segmento para el desarrollo de la relacion econdmica y co-
mercial, razén por la cual, esta interesado en conocer los resultados del presente
documento y, con este propdsito, ha solicitado la cooperacion de la Secretaria
General de la ALADI para desarrollar dicha investigacion.

En este sentido, la Secretaria General brindara asistencia técnica en la ejecucion
de un proyecto de investigacion que permita conocer, en este caso, las potencia-
lidades comerciales y econdémicas de la relacion entre Bolivia y Paraguay. El he-
cho de desarrollar la investigacion para todo el territorio paraguayo, obedece a la
baja densidad demografica y, por ende, la estrechez del mercado de consumo
de la zona fronteriza con Bolivia. No obstante, al momento de analizar la relacion
econdmica entre ambos paises, se prestara especial atencion a las caracteristi-
cas de infraestructura y logistica de la zona fronteriza.

OBJETIVO GENERAL

Identificar el potencial de negocios vinculado a las relaciones econémicas y co-
merciales de Bolivia con Paraguay, considerando, entre otros, acciones de inteli-
gencia de mercado y emprendimientos comerciales, alianzas productivas, facili-
tacion del comercio, transporte, logistica, etc..
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Establecer oportunidades comerciales de los productos bolivianos en el
mercado paraguayo. Para ello se deberd contemplar un andlisis de la oferta
boliviana, los competidores y la demanda subyacente en Paraguay. El andli-
sis deberia incorporar informaciones de precios, aranceles y otras condicio-
nes de ingreso de los productos bolivianos.

e Analizar las condiciones de comercializacion, que consideren: la logistica
comercial, imagen de los productos bolivianos, infraestructura de transporte
y comunicacion, las aduanas, entre otras condiciones y requisitos de acce-
So.

e Sugerir posibles alianzas estratégicas empresariales en funcion de determi-
nadas ventajas, atributos, especialidades regionales, etc., que privilegien los
departamentos mas proximos a Paraguay, vale decir, Santa Cruz, Tarija y
Chuquisaca.

ACTIVIDADES

Para cumplir con los objetivos del estudio, el consultor debera realizar las si-
guientes actividades:

e Anadlisis de oferta y demanda para identificar las potencialidades de los pro-
ductos bolivianos en los mercados de Paraguay. Para ello, el consultor de-
bera establecer la relacion entre la oferta exportable de Bolivia y los produc-
tos demandados por Paraguay.

e De considerarse necesario, el consultor viajaria a ciudades fronterizas de
Bolivia, con el objetivo de recabar informacion de utilidad para la realizacion
del estudio.

e Una vez obtenido el listado preliminar de los productos bolivianos con po-
tencial en dichos mercados, el consultor realizara un viaje a Santa Cruz y La
Paz con el objeto, entre otros, de validar y/o depurar el listado preliminar de
productos identificados con potencial de mercado. En dichas ciudades se
realizaran reuniones con la contraparte, CEPROBOL, e instituciones publi-
cas y privadas relacionadas con la materia, tales como el Ministerio de Rela-
ciones Exteriores y Culto (VECE), CAINCO, CADEX, IBCE, CAMEX, CA-
NEB, entre otros.

e Analisis de las condiciones de competencia que rigen en el mercado para-
guayo para los productos bolivianos con potencial de exportacion. En este
sentido, el consultor debera considerar en su andlisis: los competidores, los
precios, canales de comercializacion, las condiciones de acceso (funciona-
miento de las aduanas, aranceles, normas no arancelarias, etc.), los datos
de los potenciales compradores, entre otros.

e Analisis de las condiciones de la infraestructura de transporte (carretero, flu-
vial y aéreo) y la logistica de comercializacién. Cabe mencionar que las con-
diciones de infraestructura de comunicacion de la zona fronteriza es bastan-
te precaria, por lo cual se deberan analizar las diferentes opciones. En este
caso, si el consultor considera necesario, se podran realizar viajes a los De-
partamentos de Alto Paraguay y Boquerén.
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VI.

VIl

VIII.

e ldentificacidon de posibilidades de alianzas productivas entre productores bo-
livianos y empresarios paraguayos, aprovechando ventajas regionales, en
costos, recursos naturales, etc..

PERFIL DEL CONSULTOR

Para hacerse cargo del proyecto, se contratard a un consultor internacional, pre-
feriblemente radicado en Asuncién, con amplia experiencia en investigacion de
mercado, facilitacion del comercio, comercio exterior, y con buenos conocimien-
tos de las condiciones de transporte y logistica.

CONTRAPARTE

La contraparte boliviana para la ejecucion del proyecto sera el Centro de Promo-
cion Bolivia (CEPROBOL).

PRODUCTO ESPERADO

Estudio de mercado que identifique las ventajas competitivas de Bolivia en el
mercado de Paraguay. El documento deberd contener, también, informacion
completa sobre los posibles compradores de los productos bolivianos identifica-
dos, que permita la realizacién de eventuales operaciones comerciales.

INSUMOS BASICOS

La Secretaria General proporcionara, en medio magnético, la base de datos con-
teniendo la oferta exportable de Bolivia, asi como el “Manual de comercio exte-
rior bilateral Bolivia-Paraguay”, elaborado por la Secretaria General.

En la misma forma, se entregara al consultor dos documentos, el primero rela-
cionado a la vinculacion fronteriza de Bolivia y, el segundo, referido a la nueva
politica consular, ademas de otros que se consideren relevantes.

FECHA

El estudio se desarrollara a partir del mes de diciembre y tendrd una duracién
aproximada de tres meses.

INFORMES

El consultor presentara a la Secretaria General dos informes parciales y un in-
forme final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. Los informes
parciales podran ser remitidos por correo electrénico y el informe final debera ser
presentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete
3.5” 6 CD), en lenguaje WORD.
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ESTUDIO DEL MERCADO MEXICANO PARA
PRODUCTOS SELECCIONADOS DE LA
OFERTA EXPORTABLE ECUATORIANA

EC/05/02

TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

El Gobierno del Ecuador solicité a la Secretaria General de la ALADI asistencia
técnica para la elaboracion de un estudio referido a la potencialidad de algunos
productos seleccionados de la oferta ecuatoriana en el mercado mexicano.

OBJETIVO GENERAL

Coadyuvar a la promocién y fortalecimiento de las exportaciones ecuatorianas al
mercado de México.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Elaborar un estudio de mercado para productos ecuatorianos seleccionados,
gue permita establecer las oportunidades comerciales que ofrece el merca-
do mexicano.

¢ Identificar potenciales compradores para dichos productos ecuatorianos.

BENEFICIARIOS

Empresas ecuatorianas exportadoras de los productos seleccionados.

CONSULTOR

La Secretaria General de la ALADI procedera a la seleccién y contratacion de un
consultor internacional, preferiblemente radicado en la ciudad de México D.F.,
gue cuente con experiencia y conocimiento, entre otras materias, de:

Investigacion y analisis de mercados.

Marketing internacional.

Canales de comercializacion.

Regulaciones y procedimientos de importaciones de México.

Programas de promocion de exportaciones y consolidacién de mercados.

Este ultimo punto esta referido al seminario de difusion de los resultados del
estudio, que se pretende realizar en una segunda etapa (ver Términos de
Referencia EC/05/03).
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VI.

VIl

VIII.

CONTENIDO DEL ESTUDIO

El consultor contratado por la Secretaria General, debera elaborar un estudio
gue permita establecer las oportunidades comerciales que presenta el mercado
mexicano para los productos de la oferta exportable ecuatoriana, seleccionados
previamente. El estudio deberia abarcar, principalmente, los siguientes topicos:

e Aspectos generales sobre el mercado mexicano.
Andlisis especifico de la oferta ecuatoriana, los competidores y la demanda
subyacente en México.
e |dentificacion y analisis de informaciones de precios y aranceles.
Regimenes aduaneros aplicables a la importacion y otras regulaciones y re-
quisitos de importacion.
Canales de comercializacion y distribucion.
Aspectos referidos a transporte y logistica, empaque y embalaje, etc..
Calidad requerida y posicionamiento de marcas.
Recomendaciones para la comercializacion de productos seleccionados.
Listado de potenciales importadores de los productos ecuatorianos seleccio-
nados, para lo cual deber& establecer contacto con ellos.

PRODUCTOS ESPERADOS

Estudio de mercado que identifique las oportunidades comerciales de productos
ecuatorianos seleccionados, en el mercado de México. Tal como fue
mencionado, el documento debera contener, también, informacion completa
sobre los posibles compradores de dichos productos ecuatorianos, que permita
la realizacién de eventuales operaciones comerciales.

CONTRAPARTES

Las contrapartes operativas del proyecto, seran el Ministerio de Relaciones
Exteriores y la Corporacion de Promocion de Exportaciones e Inversiones
(CORPEI).

INSUMOS BASICOS

El Ministerio de Relaciones Exteriores y la CORPEI proporcionaran, en medio
magnético, la lista de productos de la oferta exportable de Ecuador sujeto a
andlisis, asi como la “Guia comercial para exportar a México”, elaborado por la
CORPEI.

LUGAR Y FECHA

El estudio se desarrollara en la ciudad de México D.F., durante los meses de
agosto-octubre del 2005.
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XI.

INFORMES

El consultor presentara a la Secretaria General un informe parcial y un informe
final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. El informe parcial po-
dra ser remitido por correo electrénico y el informe final deberé ser presentado
en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5" 6
CD), en lenguaje WORD.
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VI.

SEMINARIO-PRESENTACION DEL ESTUDIO DEL MERCADO
MEXICANO PARA PRODUCTOS SELECCIONADOS DE LA
OFERTA EXPORTABLE ECUATORIANA

EC/05/03

TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES
El Gobierno del Ecuador ha solicitado a la Secretaria General de la ALADI
asistencia técnica para la elaboracion de un estudio referido a la potencialidad de

productos seleccionados de la oferta ecuatoriana en el mercado mexicano (ver
Términos de Referencia EC/05/02) y su posterior difusion a través de un Seminario.

OBJETIVO
Realizar un Seminario con el propdsito de difundir los resultados del Estudio del

mercado mexicano para productos seleccionados de la oferta exportable ecuato-
riana.

BENEFICIARIOS

Empresas ecuatorianas exportadoras o con potencial exportador en los productos
seleccionados.

CONSULTOR

El Seminario estara a cargo del mismo consultor que realizara el estudio de mer-
cado (ver EC/05/02).

ACTIVIDADES

El Seminario se realizara en las ciudades de Quito y Guayaquil. La organizacion
del Seminario es responsabilidad de la contraparte nacional en Ecuador.

El consultor estara a cargo de la exposicion de los principales resultados del es-
tudio citado y para ello, se trasladara a las ciudades de Quito y Guayaquil.
CONTRAPARTES

Las contrapartes operativas del proyecto, seran el Ministerio de Relaciones

Exteriores y la Corporacion de Promocion de Exportaciones e Inversiones
(CORPEI), quienes se encargaran de la logistica del evento.
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VIl. LUGARY FECHA

El Seminario tendra lugar en las ciudades de Quito y Guayaquil, en el mes de
noviembre del 2005.

VIIl. INFORME

El consultor presentara a la Secretaria General, en forma previa a la realizacion
del Seminario, una copia de su disertacion.
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SEMINARIO DE DIFUSION DE LAS PREFERENCIAS RECIBIDAS POR ECUADOR

Y DEL ESTUDIO SOBRE OPORTUNIDADES COMERCIALES EN EL MARCO

DEL ACUERDO DE COMPLEMENTACION ECONOMICA N° 59

EC/05/04

TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

El Acuerdo de Complementacion Econémica N° 59 (ACE 59), cuyo objetivo prin-
cipal es la conformacién de una Zona de Libre Comercio entre los paises del
MERCOSUR y Colombia, Ecuador y Venezuela, fue suscrito el 18 de octubre del
2004, y ratificado por los paises signatarios entre enero y abril del 2005.

Dicho acuerdo, que prevé la conformacion del Area de Libre Comercio para el
afio 2018, significara un avance sustancial en las condiciones de acceso de los
productos ecuatorianos al MERCOSUR. Cabe recordar, que previo a la firma del
mismo, existian acuerdos de preferencias fijas que abarcaban un grupo reducido
de productos.

Considerando el significado que tiene este acuerdo para los exportadores ecua-
torianos y, en vista de que dicho acuerdo se ha puesto recientemente en vigen-
cia, el Gobierno del Ecuador ha solicitado a la Secretaria General cooperacion
técnica para la difusion del mismo.

OBJETIVO

Dar a conocer a los actuales y potenciales exportadores ecuatorianos las prefe-
rencias recibidas por Ecuador y las oportunidades comerciales que surgen a par-
tir de la firma del Acuerdo de Complementacion Econémica No. 59, suscrito por
Ecuador, Colombia y Venezuela con los paises del MERCOSUR.

PRINCIPALES TEMAS

Antecedentes: situacion pre-acuerdo.

Alcance y contenido del Acuerdo de Complementacién Econémica No. 59.
Caracteristicas generales del acuerdo.

Programa de liberacion del ACE 59.

Oportunidades comerciales para Ecuador.

Breve presentacion del sistema de informacion comercial de la ALADI.

CONTRAPARTE NACIONAL

Ministerio de Relaciones Exteriores del Ecuador y la Corporacion de Promocién
de Exportaciones e Inversiones (CORPEI).
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VI.

VII.

COMPROMISOS DE LAS PARTES
Secretaria General de la ALADI

A) Designacién de dos funcionarios de la Secretaria General que viajaran a
Ecuador como conferencistas;

B) Pago de pasajes y viaticos durante su estadia en el Ecuador; y

C) Previo a la realizacion del Seminario, la Secretaria General elaborard un es-
tudio sobre oportunidades comerciales para los productos ecuatorianos en el
marco del ACE 59.

Cancilleriay CORPEI

A) Convocatoria a participar de los Seminarios, dirigida, principalmente, a las
camaras de la produccién y exportadores del Ecuador; y

B) Logistica del evento (contratacion de locales, equipos, asistencia, etc.).

LUGAR DE REALIZACION DE LOS SEMINARIOS

Los seminarios seran realizados en las ciudades de Quito, Guayaquil y Manta.

FECHA

Setiembre-noviembre del 2005.

41



TALLERES PARTICIPATIVOS DE DIAGNOSTICO DE LA ACTIVIDAD
ARTESANAL EN LA PROVINCIA DE MANABIY RECOMENDACIONES
PARA AUMENTAR LA CALIDAD Y EL POTENCIAL
EXPORTADOR DE SUS PRODUCTOS

EC/05/05
TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

La Provincia de Manabi se ubica en el centro del litoral costero del Océano Paci-
fico. Limita al norte con la provincia de Esmeraldas, al Este con Pichincha, Los
Rios y Guayas, al Sur con Guayas y al Oeste con el Océano Pacifico. La habitan
1 millén 300 mil manabitas distribuidos en 22 cantones. Su capital provincial es
Portoviejo con 300 mil habitantes y su principal puerto maritimo, Manta, con una
poblacién similar. Su actividad econ6mica es agricola, pecuaria pesquera y arte-
sanal. Con una identidad muy propia: “manabita”, tiene en la gastronomia y en la
artesania dos de sus principales elementos de identidad.

Poblaciones enteras de la provincia se caracterizan por su artesania creativa y
Unica en la regién. Como ejemplo de ello, se encuentra la Parroquia La pila de
Montecristi, cuyos ceramistas son unicos y han logrado generar curiosidad entre
los turistas de cruceros internacionales que visitan el puerto de Manta.

En el sitio Sosote, las artesanias de tagua, el marfil vegetal, con cuyo producto
agricola se trabajan toda serie de artesanias desde objetos para escritorio, ador-
nos femeninos, que incluso se envian al exterior donde son comercializados por
los emigrantes ecuatorianos.

En Montecristi, los productos de paja toquilla como sombreros, carteras, mufie-
cos, objetos para mesas de comedor, salones, etc., son elaborados en variados
colores.

Y la cafia guadua, en toda la region, convertida hoy en materia prima de una
nueva y extraordinaria artesania que esté invadiendo los mercados locales.

Sin embargo, a todos estos productos les falta el toque de calidad para convertir-
se en un producto exportable que, al mismo tiempo que promueve el comercio

exterior, servird para mejorar la calidad de vida de los artesanos y de sus fami-
lias.

OBJETIVO GENERAL
Analizar las condiciones productivas del sector artesanal, y establecer recomen-

daciones (pardmetros de calidad, actividades, etc.) que promuevan sus exporta-
ciones.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- ldentificar centros artesanales de ceramica, tagua, paja toquilla y cafia gua-
dua en la region de Manabi.
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V.

- Realizar un diagnéstico de la actividad artesanal utilizando la técnica del FO-
DA para vigorizar las fortalezas y superar las debilidades artesanales.

- Establecer talleres para mejorar la productividad y competitividad de estos
productos, en especial, el aumento de su calidad.

ACTIVIDADES

- Conformar equipos de trabajo para ubicar los centros artesanales de cerami-
ca, tagua, paja toquilla, cafia guadua.

- Disefar y ejecutar talleres de Auditoria Artesanal en el entorno natural de los
artesanos, de la que surjan recomendaciones con el propésito de mejorar el
sistema de produccion y la competitividad de estos productos. El aumento de
la calidad, a través de nuevos disefios, asi como un abordaje béasico del mer-
cado internacional para estos productos, también debera formar parte de los
temas considerados.

V. CONSULTOR

VI.

VIl

Se requiere la contratacién de un consultor con conocimiento de técnicas de eva-
luacion de proyectos (en particular, analisis FODA), mejoras de productividad y
competitividad, y que tenga conocimiento del sector artesanal y del mercado in-
ternacional para los mismos. El tiempo aproximado de realizacién de esta consul-
toria es de dos meses.

El consultor se debera trasladar hasta Ecuador para realizar los talleres.

CONTRAPARTE

La contraparte nacional sera la CaAmara de Comercio de Manta.

COMPROMISOS DE LAS PARTES

Secretaria General de la ALADI

A) Contratacion y pago de los honorarios y viaticos del consultor; y
B) Seguimiento de los resultados del proyecto.

Céamara de Comercio de Manta

A) ldentificacién de los centros artesanales;

B) Apoyo al consultor en las actividades a desarrollar; y

C) Organizacion de los talleres (convocatoria, contratacion de locales, servicios
administrativos, etc.).
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VIIl. PRODUCTOS ESPERADOS

- Realizaciéon de talleres con los productores de la zona sobre mejora en la
productividad y competitividad empresarial, que permita analizar, entre otros
aspectos, los siguientes: mercados para estos productos, caracteristicas de
la produccion, tipo de productos, problemas a resolver y acciones a realizar.

- Documento evaluativo de las condiciones productivas de las empresas perte-
necientes a estos centros artesanales, que establezca, principalmente, reco-
mendaciones sobre mejoras en la productividad y competitividad de las em-
presas productoras de estos bienes.

IX. DURACION Y LUGAR

El proyecto se desarrollara en los meses de octubre-noviembre del 2005, en la
ciudad de Manta.

X. INFORMES

El consultor presentard a la Secretaria General un informe parcial y un informe
final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. El informe parcial po-
dré ser remitido por correo electrénico y el informe final deberd ser presentado
en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5" 6
CD), en lenguaje WORD.
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ESTUDIO SOBRE LA VIABILIDAD DE IMPLEMENTAR
UNA BOLSA DE TRANSPORTE EN ECUADOR

EC/05/06

TERMINOS DE REFERENCIA

JUSTIFICACION

A raiz de la eliminacion de la reserva de carga y de la fijaciéon por parte del Esta-
do de los fletes en el transporte maritimo, y consecuentemente de la liberacion
de las tarifas en el transporte maritimo y aéreo, estas actividades se encuentran
regidas por la libre relacion entre el prestador de servicios y los clientes.

La estructura de los subsectores anotados, caracterizada por una suerte de con-
centracién natural en la oferta frente a una alta dispersién en la demanda, de-
termina que la prestacion del servicio esté en gran medida establecida por el in-
terés y la éptica de los prestadores, tanto en relacion a las tarifas como a las
condiciones del servicio, sin que el cliente tenga opcion de buscar alternativas
gque presionen a mejoras competitivas de los servicios.

Frente a esta realidad hay cierta tendencia a presionar para que el Estado
reasuma el control sobre estos sectores, aspecto que lejos de solucionar las limi-
taciones que enfrentan los usuarios, las ahondaria. Por lo tanto, cualquier solu-
cion que se propicie debera estar necesariamente encuadrada en las leyes del
mercado.

Una forma concreta de enfrentar las condiciones adversas para los exportadores
en el transporte vinculado al comercio exterior, es aglutinando la demanda del
servicio. Esto permitira que las condiciones en que se negocie, sean diametral-
mente opuestas a las de la actualidad, puesto que se podria negociar grandes
volimenes de carga, suficientemente atractivas para cualquier prestador del ser-
vicio de transporte.

Varias han sido las iniciativas en este campo en el pasado. Todas ellas se han
truncado debido, fundamentalmente, a la poca solidez y estabilidad en la con-
formacion del volumen demandante del servicio, que garantice una negociacion
de largo plazo y en las mejores condiciones que se oferten en el mercado mun-
dial.

Para enfrentar la realidad sefialada, y en base a las experiencias desarrolladas
en este ambito, se plantea la estructuracién de una bolsa de transporte, que
venda espacio a los exportadores, consolide altos volumenes de carga, y nego-
cie con los prestadores del servicio, las mejores condiciones en cuanto a tarifa,
oportunidad y calidad en el servicio.

A estos efectos, el Gobierno de la Republica del Ecuador, ha solicitado coopera-

cion de la Secretaria General de la ALADI, para realizar una evaluacion sobre la
factibilidad de implementar una bolsa de transporte en Ecuador.
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VI.

OBJETIVO GENERAL

Determinar la factibilidad técnica y econémica para establecer una organizacion
sin fines de lucro al servicio del sector exportador, regida por la Federacion
Ecuatoriana de Exportadores (FEDEXPOR), dedicada a la negociacién de espa-
cios de transporte maritimo (con proyeccion al aéreo) bajo la figura de bolsa de
transporte, esto es, que venda espacio en forma de anticipada y que logre las
condiciones mas beneficiosas para las exportaciones de productos ecuatorianos
en cuanto a flete, regularidad, puntualidad y seguridad.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Analizar experiencias internacionales similares;
b) Determinar el modelo organizativo y operativo mas apropiado;
c) Disenar un modelo financiero para el éxito del modelo; y

d) Sugerir una estrategia y plan de accién para poner en practica el modelo su-
gerido.

ACTIVIDADES

a) Anadlisis comparado de experiencias internacionales;

b) Consulta a principales operadores de comercio exterior del pais;

c) Identificacion del tipo de organizacion que responda a los objetivos;
d) Elaboracion de un proyecto de factibilidad operativo y financiero; y

e) Disefo de estrategia y plan de accion recomendados.

PERFIL DEL CONSULTOR — ASPECTOS DE LA COOPERACION TECNICA

La Secretaria General contratara un consultor, especialista en transporte y logis-
tica, con experiencia en disefio de proyectos de factibilidad operativa y financie-
ra.

El consultor debera viajar a Quito para mantener reuniones de trabajo con fun-
cionarios de FEDEXPOR vy otras instituciones y/o personas que se consideren
relevantes para la elaboracién de lo propuesto.

CONTRAPARTE

La contraparte serd FEDEXPOR, y se encargara de los siguientes aspectos del
proyecto:

a) Obtener informacion de los requerimientos del sector;
b) Consultar a los diferentes sectores;
c) Brindar soporte logistico interno para el desarrollo del trabajo; y

d) Participar en el disefio de la propuesta.
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VIl

VIII.

PRODUCTO ESPERADO

Proyecto de factibilidad para la constitucién de bolsa de transporte y estrategias
para su ejecucion.

INSUMOS BASICOS

a) Experiencias internacionales;
b) Requerimientos del sector exportador de espacio de transporte; y
c) Modelo sugerido por FEDEXPOR.

FECHA

El estudio se desarrollara durante los meses de noviembre-diciembre del 2005.

INFORMES

El consultor presentara a la Secretaria General un informe parcial y un informe
final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. El informe parcial po-
dra ser remitido por correo electrénico y el informe final debera ser presentado
en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” 6
CD), en lenguaje WORD.
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SEMINARIO-TALLER DE CAPACITACION EN EL MANEJO
DE LA INFORMACION COMERCIAL DE LA ALADI

EC/05/07

TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

En los ultimos afios, la Secretaria General de la ALADI ha mejorado, de forma
sustancial, la calidad y amplitud de la oferta de informacion relativa al proceso de
integracién de los paises miembros.

En ese sentido, se han incorporado nuevas materias y se han mejorado los dise-
flos del Sito Web de la ALADI y del Sistema Integral de Informacion y Apoyo al
Comercio Exterior (SllI), a través de los cuales la Secretaria brinda informacién
tanto al sector publico y privado de los paises miembros.

En particular, merece destacarse, al interior del Sitio Web, la informaciéon comer-
cial que brinda el Sistema de Informaciones de Comercio Exterior (SICOEX),
compuesta, por estadisticas de comercio exterior, aranceles, preferencias, nor-
mas reguladoras de comercio exterior y correlaciones entre nomenclaturas.

A los efectos de aprovechar las potencialidades que ofrecen estas herramientas
y, que estas constituyan un soporte técnico eficiente para los operadores vincu-
lados al comercio exterior, el Gobierno de la Republica del Ecuador ha solicitado
la cooperacion de la Secretaria General para la realizacion de un Seminario-
Taller, cuyo fin principal sea la capacitacion de funcionarios vinculados a la mate-
ria.

OBJETIVO

Capacitar a funcionarios del sector publico y privado del Ecuador en el manejo
de la informacién comercial que elabora la Secretaria General de la ALADI.

CONTENIDO DEL SEMINARIO-TALLER

El Seminario-Taller abordaré los siguientes topicos:

1. Presentacion general del contenido del Sitio Web de la Secretaria General
de la ALADI.

2. Presentacion del contenido y del manejo del Sistema de Informaciones de
Comercio Exterior (SICOEX):

Consulta Integrada

Estadisticas de Comercio Exterior
Aranceles vigentes

Normas reguladoras de Comercio Exterior
Preferencias vigentes

Correlaciones entre Nomenclaturas
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3. Presentacion del contenido y del manejo del Sistema Integral de Informacion
y Apoyo al Comercio Exterior (Sl version 3.01 2005):

Aranceles
Comercio
Preferencias

4. Metodologia para la preparacion de los trabajos sobre oportunidades comer-
ciales.

IV. CONTRAPARTE NACIONAL

VI.

Las contrapartes seran el Ministerio de Relaciones Exteriores del Ecuador y la
Corporacion de Promocion de Exportaciones e Inversiones (CORPEI).
COMPROMISO DE LAS PARTES

ALADI

A) Designacién del funcionario de la Secretaria General que viajara a Ecuador
como conferencista; y

B) Pago de pasajes y viaticos durante su estadia en el Ecuador.
CANCILLERIA — CORPEI

A) Seleccion de los técnicos que participaran en el Seminario-Taller;

B) Logistica del evento (equipos, conexion a Internet, asistencia, etc.); y

C) Contratacion de locales para el desarrollo de las conferencias.

FECHA Y RECURSOS

El Seminario-Taller se desarrollara en el mes de febrero del 2006, en las ciuda-
des de Quito y Guayaquil, para lo cual se prevé el viaje de un funcionario de la
Secretaria General.

El Seminario-Taller consistird en la presentacién y discusién mediante ejemplos

concretos, para lo cual se requerird, especificamente, de conexiéon a Internet,
proyector y del equipamiento informatico adecuado a estos fines.
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DISENO DE UNA METODOLOGIA DE EVALUACION Y MONITOREO DE LA

OFERTA EXPORTABLE DE LA PEQUENA INDUSTRIA ECUATORIANA

EC/05/08
TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

Los estudios que fundamentan las negociaciones que adelanta el Ecuador con
Estados Unidos para llegar a un Tratado de Libre Comercio, han revelado la ne-
cesidad de impulsar la competitividad de la oferta exportable, especialmente en
el segmento de las PYMES.

Uno de los problemas que han determinado que las PYMES ecuatorianas tengan
un escaso nivel de acceso a los mercados internacionales, consiste en la inexis-
tencia de informacién confiable sobre su capacidad exportadora, aspecto que
afecta a sus posibilidades de relacionamiento y asociatividad empresarial y a la
calidad de los resultados de los esfuerzos que en este campo realizan los orga-
nismos de apoyo a este sector, para fortalecer las actuales exportaciones o
desarrollar productos con potencial de exportacion.

Los organismos de apoyo a la pequefia industria ecuatoriana no disponen de me-
todologias de evaluacién y monitoreo de la oferta exportable, que se enfoque en
los productos y en los factores de competitividad empresarial para la internacio-
nalizacion.

Es posible adaptar al Ecuador la experiencia de otros paises que han aplicado
exitosamente sistemas de evaluacion y monitoreo de la oferta exportable para las
PYMES, de acuerdo a criterios de evaluacion objetivos, tales como el nivel de ca-
lidad de los productos de exportacion, las capacidades y tiempos de produccion,
nivel tecnoldgico e infraestructura, vinculacion con cadenas productivas, siste-
mas de precios, logistica de exportaciones, fuentes de financiamiento y el grado
de cumplimiento de las normas y reglamentos técnicos.

OBJETIVO GENERAL

El objetivo general del Proyecto es contribuir al mejoramiento de la gestion em-
presarial del comercio exterior de las pequefas y medianas industrias del Ecua-
dor, y a la efectividad de sus organismos de apoyo, a través del desarrollo de
metodologias de evaluacién y monitoreo de la oferta exportable.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Generar una metodologia de evaluacién y monitoreo de la oferta exportable
de la pequefia y mediana industria.

- Validacién de dicha metodologia, por parte de los gremios de pequefios in-
dustriales, organismos de apoyo relacionados y empresas.

- Capacitar a funcionarios de los organismos de apoyo en esta metodologia.
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VI.

VII.

ACTIVIDADES

Para lograr los objetivos propuestos, el proyecto contempla cumplir con las si-
guientes actividades:

Identificar el ambito de empresas y productos actuales y potenciales a ser
evaluados.

Elaborar una propuesta de metodologia apropiada de evaluacion de la oferta
exportable para la pequefia y mediana industria, que considere al menos los
siguientes aspectos: nivel de calidad de los productos de exportacion, capa-
cidades y tiempos de produccion, nivel tecnolégico e infraestructura, vincula-
cién con cadenas productivas, sistemas de precios, logistica de exportacio-
nes y fuentes de financiamiento, y grado de cumplimiento de las normas y
reglamentos técnicos.

Realizar un seminario de validacién de la propuesta de metodologia con los
gremios de la pequefa industria y organismos relacionados con la promocion
y desarrollo del comercio exterior.

Realizar pruebas de evaluacion piloto a pequefias y medianas empresas se-
leccionadas.

Realizar un evento de capacitacion dirigido a técnicos de los organismos de
apoyo.

CONSULTOR

Se requiere un Consultor Senior con amplia experiencia en evaluacién y monito-
reo de la oferta exportable aplicada a pequefias empresas. El tiempo aproxima-
do de realizacion de esta consultoria es de dos meses.

CONTRAPARTE

La contraparte sera la CAmara de la Pequefa Industria de Pichincha (CAPEIPI).

COMPROMISOS DE LAS PARTES

Secretaria General de la ALADI

A)

B)

Contratacion del consultor; y

Pago de pasajes y viaticos durante su estadia en el Ecuador.

CAPEIPI

A)

B)

Se dispondra de un técnico local de apoyo que realizara labores de coordi-
nacion y apoyo de la consultoria; y

Convocatoria, organizacion y disposicion del local y servicios administrativos
para la realizacion de los eventos.
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VIII.

PRODUCTOS ESPERADOS

- Un documento que proponga una metodologia para la evaluacion de la oferta
exportable para la pequefia y mediana industria del Ecuador.

- Un seminario de validacién de la propuesta de metodologia.

- Un informe de resultados de pruebas de evaluacion piloto a las empresas se-
leccionadas.

- Un evento de capacitacion dirigido a técnicos de los organismos de apoyo.

DURACION Y LUGAR

El proyecto se desarrollard entre los meses de noviembre-diciembre del 2005, en
la ciudad de Quito.

INFORMES

El consultor presentard a la Secretaria General un informe parcial y un informe
final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. El informe parcial po-
dra ser remitido por correo electrénico y el informe final debera ser presentado en
un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” 6 CD),
en lenguaje WORD.
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PROGRAMA A FAVOR DEL PARAGUAY
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CAPACITACION A PEQUENOS PRODUCTORES RURALES
DE LOS DEPARTAMENTOS DE SAN PEDRO,
GUAIRA, CAAGUAZU Y CAAZAPA

PA/05/03

TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

Hasta la fecha no existe un modelo operacional a nivel departamental, que esté
abocado a buscar o brindar soluciones reales a los problemas de comercializa-
cion de productos desarrollados por pequefios productores, de rubros no tradi-
cionales, organizados en estructuras productivas en forma de asociaciones, co-
mités y/o cooperativas. Estos agricultores poseen problemas de gestion empre-
sarial y comercializacién de productos, debido a que no existe un criterio de pro-
duccion en funcion a mercados, manteniéndose de esa forma, el sistema tradi-
cional de “producir y luego buscar donde vender”.

Tratando de revertir esta situacion desfavorable, la Direccion General de Promo-
cion de la Exportaciones e Inversiones (PROPARAGUAY), conjuntamente con el
Honorable Consejo de Gobernadores del Paraguay, han convenido en suscribir
un acuerdo de cooperacion bilateral, involucrando a las 17 Gobernaciones de los
17 Departamentos, firmado el dia 25 de febrero de 2004, conteniendo siete ar-
ticulos en los cuales se establecen los compromisos asumidos por las partes.
Dicho convenio, busca desarrollar un proyecto que tiene como objetivo generar
capacidades e informacion, tanto en las Gobernaciones como en los producto-
res, de forma a revertir la situacién de precariedad en la que producen y venden
la mayoria de los agricultores paraguayos con potencial exportador.

En tal sentido, el Gobierno del Paraguay ha solicitado la cooperacién de la Se-

cretaria General de la ALADI para que apoye en el componente de capacitaciéon
del mencionado proyecto.

OBJETIVOS GENERALES
Colaborar con el proceso de formacion profesional y de gestiobn empresarial del
productor agrario, incentivar la produccion de rubros con posible mayor valor

agregado y fomentar el espiritu de cooperativismo entre pequefios y medianos
productores con miras al aumento de las exportaciones.

OBJETIVO ESPECIFICO

Capacitar por medio de Seminarios-Talleres a productores rurales de los Depar-
tamentos de Caaguazu, Guaird, Caazapa y San Pedro.

PERFIL DEL CONSULTOR

Uno o dos consultores especializados en organizacion y cooperativismo, asi co-
mo en desarrollo de productos y mercadeo.
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El/los mismo/s debe/n poseer experiencia en proyectos de desarrollo regional y
local, planificacion, trabajo de campo y conocimiento de la idiosincrasia y pro-
blematica campesina paraguaya.

Tener aptitudes para el desarrollo de seminarios y talleres participativos, dirigi-
dos a referentes locales (autoridades, técnicos, productores, empresarios, etc.).

No tener problemas para realizar viajes al interior del pais.

CONTENIDO Y LUGAR DE LOS SEMINARIOS

Los Seminarios tendran una duracién de 2 dias. Un funcionario de PROPARA-

GUAY acompafiara al/los consultor/es a las diferentes ciudades.

Lugar

Temas

Ciudad de San Pedro, Dpto. de San
Pedro

Investigacién de Mercados
Desarrollo de Productos
Estrategias Comerciales

Ciudad de San Estanislao, Dpto. de San
Pedro

Investigacién de Mercados
Desarrollo de Productos
Estrategias Comerciales

Ciudad de Yataity, Dpto. de Guaira

Desarrollo Rural y Cooperativismo
Promocion Comercial
Desarrollo de Productos

Ciudad de Villarrica, Dpto. de Guaira

Desarrollo Rural y Cooperativismo
Promocion Comercial
Desarrollo de Productos

Ciudad de Caazap4, Dpto. de Caazapa

Organizacién y Cooperativismo
Desarrollo de Productos
Mercadeo

Ciudad de San Juan Nepomuceno,
Dpto. de Caazapa

Organizacién y Cooperativismo
Desarrollo de Productos
Mercadeo

Ciudad de Yuty, Dpto. de Caazapa

Organizacién y Cooperativismo
Desarrollo de Productos
Mercadeo

Ciudad de Cnel. Oviedo, Dpto. de Caa-
guazu

Organizacién y Cooperativismo
Desarrollo de Productos
Mercadeo

. COMPROMISOS DE LAS PARTES

ALADI

e Asumird los honorarios, gastos de traslado, estadia y viético para el/los con-

sultor/es que realizara/n el Seminario-Taller.

PROPARAGUAY

e Organizacion de los seminarios (convocatoria, contratacion del local, y de

los recursos administrativos correspondientes).

56




VII.

VIII.

e Designara un funcionario que acompaiara al/los consultor/es a los semina-
rios de capacitacion y realizacion del seguimiento de los resultados de las
actividades.

PRODUCTOS ESPERADOS
Se espera que la capacitacion contribuya a:

Desarrollar productos bajo parametros de mercados.

Incorporar valor agregado a la produccion Departamental.

Lograr una comercializacion &gil y dindmica.

Personal capacitado en desarrollo de productos y comercializacion.
Productos desarrollados y posicionados con una marca comercial identifica-
da en los mercados.

e Consolidar las organizaciones campesinas.

FECHA

La capacitacion se desarrollara durante el mes de agosto del 2005.

INFORME

El/los consultor/es deberd/n presentar un informe en formato de papel A-4, Arial
11, que debera ser presentado en un documento impreso y en medio magnético
o digital (disquete de 3.5” 6 CD), en lenguaje WORD, conteniendo una descrip-
cion general del trabajo junto con una evaluacién de los resultados logrados, el
listado de participantes identificados y registrados en la planilla de asistencia.
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ANALISIS DEL IMPACTO DEL ACUERDO CAN-MERCOSUR SOBRE
LA PRODUCCION Y LAS EXPORTACIONES DEL PARAGUAY

PA/05/04

TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

En las ultimas décadas, Paraguay se ha involucrado activamente en el proceso
de integracion regional, a través de la suscripcion de varios acuerdos de caracter
bi y plurilateral con los paises de la ALADI.

A comienzos de los afios noventa, se produjeron avances sustanciales en la in-
corporacion plena de Paraguay al proceso de integracion regional, a través de la
firma del Acuerdo de Complementacion Econémica N° 18 (MERCOSUR). Este
acceso preferencial al mercado de Argentina, Brasil y Uruguay habria inducido,
mas alla de ciertas imperfecciones en el proceso, a un aumento neto y a un redi-
reccionamiento de las exportaciones paraguayas a dichos mercados. Actualmen-
te, Paraguay vende un porcentaje muy importante de sus exportaciones totales a
los paises del MERCOSUR.

Por otro lado, tanto Paraguay como los demas paises miembros, hasta la fecha,
poseian acuerdos de alcance limitado con los paises miembros de la CAN, con
excepcion de Bolivia.

En esta condicién de miembro pleno del MERCOSUR, la reciente suscripcién del
Acuerdo CAN (Colombia, Ecuador y Venezuela)-MERCOSUR (ACE 59) vy la in-
minente protocolizacion del Acuerdo Pert—-MERCOSUR (ACE 58), significaria un
desmantelamiento de la proteccion que actualmente recibe Paraguay en el mer-
cado del bloque del sur, asi como el surgimiento de oportunidades comerciales
en los mercados de los paises andinos.

Atento a ello, el Gobierno de la Republica del Paraguay ha solicitado coopera-

cion de la Secretaria para la formulacién de un estudio sobre el impacto de di-
chos acuerdos, en relacion con Paraguay.

OBJETIVO
Analizar los impactos que tendrian el Acuerdo CAN (Colombia, Ecuador y Vene-

zuela)-MERCOSUR (ACE 59) y el Acuerdo Pert—MERCOSUR (ACE 58), sobre
el sector productivo y las exportaciones paraguayas a dichos mercados.

CONTENIDO — ACTIVIDADES

El estudio desarrollara los siguientes topicos:

e Contenido del ACE 58 y el ACE 59.

e ldentificacidn de los principales productos exportados actualmente por Para-

guay a los paises de la CAN y el MERCOSUR.
¢ Identificacion de las condiciones arancelarias de su ingreso.
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V.

VI.

VIl

e Anadlisis de las concesiones otorgadas a Bolivia y los demas paises, en la si-
tuacién anterior y posterior a dichos acuerdos.

¢ Analisis de los posibles impactos del cambio en las condiciones de acceso.

e Conclusiones y recomendaciones.

PERFIL DEL CONSULTOR
Se requiere de un consultor con amplia experiencia en el analisis del impacto de

los procesos de integracion sobre la economia de los paises. El tiempo aproxi-
mado de realizacion de esta consultoria es de tres meses.

CONTRAPARTE

La contraparte sera el Ministerio de Industria y Comercio de la Republica del Pa-
raguay.

FECHA

El estudio se desarrollara durante los meses de setiembre-noviembre del 2005.

INFORMES

El consultor presentard a la Secretaria General un informe parcial y un informe
final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. El informe parcial po-
dra ser remitido por correo electrénico y el informe final debera ser presentado

en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” 6
CD), en lenguaje WORD.
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EVALUACION DEL IMPACTO DE LA DECISION N° 54/04 RELATIVA A LA

ELIMINACION DEL DOBLE COBRO DEL AEC SOBRE LAS POLITICAS
COMERCIALES Y FISCALES DEL PARAGUAY

PA/05/05

TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

La aprobacion de la Decision N° 54/04 del Consejo del Mercado Comun del
MERCOSUR “Eliminacién del doble cobro del AEC vy distribucion de la renta
aduanera”, es percibida por los técnicos paraguayos como una pérdida de gra-
dos de libertad tanto en la ejecucion de la politica comercial como fiscal.

Por otro lado, si bien la mencionada medida desde el punto de vista institucional
del MERCOSUR significaria un avance en lo relativo al perfeccionamiento de la
Unién Aduanera y facilitaria la circulacion y el control de las mercancias al inte-
rior del bloque, desde la perspectiva de Paraguay podria implicar un cambio sus-
tancial en lo que refiere a los incentivos de los agentes econémicos en cuanto a
la eleccion de puntos de ingreso de las mercaderias importadas.

Por lo tanto, las actividades a ser desarrolladas en el marco de la mencionada
Decision deben contemplar aspectos que involucran, en general, los intereses
del pais y, en particular, los del sector publico financiero. En tal sentido, la orien-
tacion de los trabajos tendientes a avanzar o evaluar los compromisos involucra-
dos en la Decision CMC N° 54/04, deberian evaluar formalmente cada una de
las alternativas planteadas mediante aproximaciones cuantitativas. Estos aspec-
tos son cruciales debido a la condicion de pais sin litoral maritimo y a su débil in-
fraestructura portuaria.

Por estas y otras razones, el Gobierno del Paraguay cree necesario plantear una
evaluacién de los efectos de la Decisiébn N° 54/04 sobre la economia paraguaya,
y para ello solicita la cooperacion de la Secretaria General de la ALADI.

OBJETIVOS

Evaluar el impacto de la Decision N° 54/04 “Eliminacién del doble cobro del
arancel externo comun” sobre los grados de libertad de la politica comercial, los
incentivos sectoriales, las finanzas publicas, y los flujos de comercio intrazona de
las mercaderias importadas de extrazona.

Realizar recomendaciones de politica econémica y alternativas de negociacién a

los efectos de minimizar los impactos negativos de la implementacion de la Deci-
sion N° 54/04.

CONTENIDOS — ACTIVIDADES

El consultor se reunira con los técnicos de la Direccion de Integracion de la Sub-
secretaria de Economia e Integracion, a los efectos de coordinar otras reuniones
consideradas relevantes y recabar informacion para la realizacion del estudio.
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El estudio deberia contener al menos los siguientes puntos:

Cuantificacion del efecto de la eliminacion del doble cobro del AEC sobre las
cuentas fiscales.

Andlisis de los efectos de la Decisidbn N° 54/04 sobre el manejo de los ins-
trumentos sectoriales de la politica comercial (por ejemplo, incentivos a las
exportaciones, inversiones, regimenes especiales, tanto internos como con-
sensuados a nivel de MERCOSUR, entre otros).

Andlisis de los efectos de la Decision N° 54/04 sobre los incentivos de ingre-
so de mercancias, que provoquen posibles desvios de los flujos de comercio
intrazona de mercancias provenientes de extrazona.

Propuestas de alternativas de negociacion e instrumentos econdémicos para
minimizar los efectos negativos de la vigencia de la mencionada Decision,
compatibles con los compromisos internacionales.

También se prevé la realizacion de un seminario, por parte del consultor, con el
objeto de difundir los resultados del estudio.

INSUMOS BASICOS

Para la realizacion del estudio, el consultor debera considerar, al menos, la si-
guiente bibliografia:

Doble Cobro 002-04 ES, “Redundancia en el cobro del AEC y distribucion de
la renta aduanera: propuestas de escenarios y opciones alternativas para el
MERCOSUR?”, 2004.

DT 017-04 CE ES, “Recaudacion de los aranceles a las importaciones de los
paises del MERCOSUR: estimacion de redundancia en el cobro del AEC”,
2004.

DT 019-04 CE ES, “Distribucion de la renta aduanera”, 2004.

DT 022-04 CE ES, “Listas de cumplimiento de la Politica Comercial Comun
(contiene listas de aranceles a cero y de 100% de preferencia comun)”,
2004.

Informe acotado — “Efectos fiscales eliminaciébn doble cobro AEC (abril
2005)", Consultora ANISAL, abril de 2005.

Documento ALADI, PA/99/07, “Formulacion de una propuesta para el Para-
guay relativa a la distribucion de la renta aduanera en el MERCOSUR”", De-
partamento de Promocién Econémica, ALADI, 1999.

Cdédigo Aduanero de la Union Europea, 2001.

PERFIL DEL CONSULTOR

Especialista en Comercio Exterior e Integracién, con experiencia en trabajos de
cuantificacién de impactos de los acuerdos de integracion sobre la economia de
los paises, y con conocimiento de la normativa comercial a nivel internacional
(OMC, MERCOSUR, etc.).
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VI.

VIl

VIII.

RESULTADO ESPERADO

Estudio que identifique y cuantifigue los impactos negativos sobre la circulacion
de mercaderias, las recaudaciones fiscales, los sistemas de distribucion, y los
grados de libertad de la politica econdmica debido a la armonizacion o eventual
eliminacion de instrumentos sectoriales, como consecuencia de la Decision N°
54/04 del MERCOSUR, y proponga cursos de accién a los efectos de disminuir
dicho impacto negativo.

CONTRAPARTE

La contraparte sera la Direccidn de Integracion de la Subsecretaria de Economia
e Integracion del Ministerio de Hacienda.

LUGARY FECHA

Tendrd lugar en la ciudad de Asuncién. El estudio se desarrollard durante los
meses de octubre-diciembre del afio 2005.

INFORME

El consultor presentard a la Secretaria General un informe parcial y un informe
final de las actividades realizadas en formato A-4, WORD, Arial 11. El informe
parcial podra ser remitido por correo electronico y el informe final deberéa ser pre-
sentado en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de
3.5"0 CD).
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FORTALECIMIENTO DE LA CAPACIDAD NEGOCIADORA DE LOS
TECNICOS DEL SECTOR PRIVADO Y PUBLICO DEL PARAGUAY

PA/05/06

TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

En las Ultimas décadas, Paraguay se ha involucrado activamente en el proceso
de integracion regional, a través de la suscripcion de varios acuerdos de caracter
bi y plurilateral con los paises de la ALADI y fuera de la region.

Por otro lado, el dinamismo y complejidad del actual proceso de integracion re-
quiere que los paises posean un cuerpo negociador altamente articulado y capa-
citado en una diversidad de temas.

Adicionalmente, la magnitud del proceso también conduce a la necesidad de ca-
pacitar a una cantidad creciente de negociadores, asi como a articular estrate-
gias-pais, mediante una coordinacion e interaccién entre el sector publico y pri-
vado.

Por estos y otros motivos, el Gobierno de la Republica del Paraguay y diversos
gremios representantes del sector privado han solicitado cooperacion técnica pa-
ra proveer capacitacion a negociadores del sector publico y privado del pais.

OBJETIVOS

Coadyuvar al fortalecimiento del sector publico y privado en su capacidad nego-
ciadora, dotandoles de herramientas y técnicas para la preparacion, elaboracion
de propuestas y evaluacion de resultados de una negociacion.

Adquirir la vision pais en la politica de negociacion, contribuyendo al disefio y es-
trategias nacionales, mediante una mayor interaccion entre los negociadores del
sector publico y privado.

ACTIVIDADES

Realizacion de dos Seminarios—Talleres, uno para el sector privado y otro para el
sector publico, con las siguientes caracteristicas y tematicas:

e Taller practico sobre técnicas y herramientas para la preparacion y evalua-
cién de un proceso de negociacion comercial.

¢ Identificacion de los criterios y elementos que se deben tomar en cuenta para
la preparacion adecuada de un proceso de negociacion comercial, asi como
el enfoque de negociacion mas conveniente segun el esquema que se pre-
sente (bilateral, plurilateral, etc.).

e Estrategias de articulacion entre el sector publico y privado para la conforma-
cién de una imagen pais en el proceso de negociacion.
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VI.

VII.

Finalmente, se elaborard un Taller con la participacién conjunta de los técnicos
del sector publico y privado, simulando, por ejemplo, la preparacién y negocia-
cion de ofertas arancelarias de un proceso de negociaciéon hipotético.

CONTRAPARTE NACIONAL

Por parte del sector privado la Unién Industrial Paraguaya (UIP), el Centro de
Importadores del Paraguay (CIP) y la Camara Nacional de Comercio y Servicios
de Paraguay.

Por parte del sector publico el Ministerio de Industria y Comercio (MIC).

COMPROMISOS DE LAS PARTES
ALADI

A) Contratacién de un consultor especialista en técnicas y herramientas para la
preparacion y evaluacién de un proceso de negociacion;

B) Contratacion de un consultor con conocimiento del estado de las negocia-
ciones internacionales actuales; y

C) Pago de honorarios, pasajes y viaticos durante la estadia en el Paraguay.
CONTRAPARTE/S

A) Difusién y convocatoria para la participacion en el evento;
B) Préstamo de equipos requeridos para las presentaciones;

C) Organizacion del evento (contratacion de locales y equipos); y

D) Apoyo al consultor para la elaboracién de un estudio de caso para el taller.

FECHA

Los seminarios se realizaran en Asuncion durante el mes de noviembre del
2005.

INFORME

El/los consultor/es deberd/n presentar un informe en formato de papel A-4, Arial
11, que debera ser presentado en un documento impreso y en medio magnético
o digital (disquete de 3.5” 6 CD), en lenguaje WORD, conteniendo una descrip-
cion general del trabajo junto con una evaluacién de los resultados logrados, el
listado de participantes identificados y registrados en la planilla de asistencia.
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PROPUESTA PARA EL MEJORAMIENTO DEL SUMINISTRO Y LA
PRESENTACION DE LA INFORMACION COMERCIAL UTILIZADA
PARA LAS NEGOCIACIONES COMERCIALES

PA/05/07

TERMINOS DE REFERENCIA

ANTECEDENTES

La fuente primaria de las estadisticas de comercio exterior es actualmente la Di-
recciébn Nacional de Aduanas (DNA), institucién autbnoma dependiente del Po-
der Ejecutivo; sin embargo, la fuente oficial de dichos datos es el Banco Central
del Paraguay, quien procesa los despachos aduaneros que le proporciona la
DNA, los clasifica y luego publica en datos consolidados que reflejan las expor-
taciones e importaciones con frecuencia mensual, trimestral y anual.

Por lo general, durante el proceso de las negociaciones los paises enfrentan una
etapa en la cual requieren un conjunto de informacién relacionada con el comer-
cio exterior la cual debe satisfacer, en principio, ciertas caracteristicas.

En ese sentido, la informaciéon suministrada por el Banco Central del Paraguay
no se ajusta a los requerimientos particulares de presentacion de datos durante
el proceso de intercambio de listas, lo cual implica una sobrecarga adicional de
tareas para la Direccion de Integracién (Subsecretaria de Economia e Integra-
cion del Ministerio de Hacienda), en cuya dependencia, finalmente, se terminan
de adecuar los datos de comercio exterior en términos de los estandares exigi-
dos en la fase negociadora.

Asimismo, la necesidad de contar con informacion en forma oportuna, no cuenta
con una fluidez adecuada y buen relacionamiento entre proveedores y usuarios
de la misma.

En tal sentido, el Gobierno del Paraguay, solicita el apoyo de la Secretaria Gene-
ral de la ALADI, para la formulacién de una propuesta de sistema nacional de in-
formacion comercial, que permita a los agentes y negociadores del sector publi-
co y privado, monitorear la evolucion de las variables de comercio exterior con
mayor precision, y a partir de dicha condicion, coadyuvar a la mejora de la prepa-
racion de las negociaciones comerciales.

OBJETIVOS
Coadyuvar al mejoramiento del intercambio, el formato y la presentacion de la in-

formacion utilizada por los técnicos paraguayos en los procesos de negociacio-
nes de acuerdos comerciales.

ACTIVIDADES

Diagnostico de los problemas existentes en los vinculos institucionales entre
proveedores y usuarios de informacién comercial.

Presentacion de una propuesta de disefio para generar un sistema eficiente de
informacion comercial de utilidad para los negociadores y analistas.
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VI.

VIl

VIII.

CONSULTOR

Contratacion de un experto en manejo de sistemas de informacién estadistica y
andlisis de comercio exterior, con experiencia en el disefio e implementacion de
sistemas estadisticos de recoleccién, carga, procesamiento y publicacion de da-
tos.

RESULTADOS ESPERADOS

Contar con una propuesta para el mejoramiento de los vinculos institucionales y
la presentacién de la informacion comercial, adaptada a la necesidad de los pro-
cesos de negociacién de acuerdos comerciales y a la realidad de los recursos
institucionales.

El consultor deberd mantener reuniones periddicas con los técnicos del Depar-
tamento de Integracion de la Subsecretaria de Economia e Integracion del Minis-
terio de Hacienda y con otras instituciones y/o personas que se consideren rele-
vantes para la elaboracion de la propuesta.

CONTRAPARTE

Direccion de Integraciéon de la Subsecretaria de Economia e Integracion del Mi-
nisterio de Hacienda.

LUGAR Y FECHA

Tendra lugar en la ciudad de Asuncion. El estudio se iniciara en el mes de no-
viembre del 2005 y tendra una duracién aproximada de dos meses.

INFORME

El consultor presentara a la Secretaria General un informe parcial y un informe
final de las actividades realizadas en formato A-4, Arial 11. El informe parcial po-
dré ser remitido por correo electronico y el informe final debera ser presentado

en un documento impreso y en medio magnético o digital (disquete de 3.5” 6
CD), en lenguaje WORD.
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ESTIMACION DEL COSTO DE PROYECTOS A FAVOR DE BOLIVIA — ANO 2005 (2do. semestre)

(EN DOLARES AMERICANOS )

PROYECTOS

cC O s T O

CONSULTOR PERSONAL DE SUMA
PLANTA
TITULOS HONORARIOS PASAJES Y VIATICOS (VIATICOS)
BOO0501 Idenpflgamon de oppr_tumdades comerciales para productos bolivianos en los estados 10.000 2 000 12.000
brasilefios de Rondonia y Acre
BO0502 Idenpﬂgauon de oportunidades comerciales para productos bolivianos en los estados 10.000 2 000 12.000
brasilefios de Mato Grosso y Mato Grosso do Sul
500503 Identificacion dg oportunidades comerciales para productos bolivianos en las provincias 8.000 2000 10.000
del norte argentino
BO0504 Identificacién de oportunldac,ies comerciales para productos bolivianos en los 8.000 2 000 10.000
departamentos del sur del Peru
BO0505 IdgntlflcaC|on de”oportunldades comerciales para productos bolivianos en el norte 8.000 2000 10.000
chileno (1ra. Region)
BO0506 Identllflcac_lon de oportgnldades comerciales para productos bolivianos en Paraguay 6.500 2000 8.500
con énfasis en las relaciones de la frontera
BO0507 Informe sobre el comportamiento registrado en las condiciones de acceso de los
productos de Bolivia al mercado intrarregional (I11) (personal de planta de la Secretaria)
IMPREVISTOS 5.500
T O0 T A L 50.500 12.000 0 68.000
74 % 18 % 0 % 100 %
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ESTIMACION DEL COSTO DE PROYECTOS A FAVOR DEL ECUADOR — ANO 2005 (2do. semestre)

(EN DOLARES AMERICANOS )

PROYECTOS

c O s T O

CONSULTOR PERSONAL DE SUMA
PLANTA PASAJES
TITULOS HONORARIOS VIATICOS (VIATICOS)
Informe sobre el comportamiento registrado en las condiciones de acceso de los
ECO0501 | [productos del Ecuador al mercado intrarregional (ll) (personal de planta de laj
Secretaria)
EC0502 Estudlo_ del mercado mexicano para productos seleccionados de la oferta exportable 9.000 9.000
ecuatoriana
EC0503 Semlngno-presentamon del estudio del _ mercado mexicano para productos 1.000 1.000 1.000 3.000
seleccionados de la oferta exportable ecuatoriana
Seminario de difusién de las preferencias recibidas por Ecuador y del estudio sobre
EC0504 | |oportunidades comerciales en el marco del Acuerdo de Complementacién Econémical 3.000 2.000 5.000
N° 59 (personal de planta de la Secretaria)
Talleres participativos de diagnostico de la actividad artesanal en la Provincia de
EC0505 | |[Manabi y recomendaciones para aumentar la calidad y el potencial exportador de sus| 9.000 3.000 1.500 13.500
productos
ECO0506 | |Estudio sobre la viabilidad de implementar una Bolsa de Transporte en Ecuador 9.000 2.000 1.000 12.000
EC0507 Seminario-Taller de capacitacion en el manejo de la informacién comercial de la ALADI
(febrero de 2006 - personal de planta de la Secretaria)
EC0508 Dlseno~ d_e una _metodologla de evaluacién y monitoreo de la oferta exportable de la| 8.000 2000 1.000 11.000
pequefia industria ecuatoriana
Informe sobre el comportamiento registrado en las condiciones de acceso de los
ECO0509 | [productos del Ecuador al mercado intrarregional (Ill) (personal de planta de la]
Secretaria)
IMPREVISTOS 2.615
T O T A L 36.000 8.000 3.000 6.500 56.115
64,2 % 14,3 % 53 % 11,6 % 100,0 %
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ESTIMACION DEL COSTO DE PROYECTOS A FAVOR DEL PARAGUAY — ANO 2005 (2do. semestre)

(EN DOLARES AMERICANOS )

PROYECTOS

c O S T O

CONSULTOR PERSONAL DE SUMA
PLANTA PASAJES
TITULOS HONORARIOS VIATICOS (VIATICOS)
Informe sobre el comportamiento registrado en las condiciones de acceso de los
PA0501 | |productos del Paraguay al mercado intrarregional (Il) (personal de planta de la
Secretaria)
Perfiles de mercado para productos paraguayos en los mercados de Argentina, Bolivia,
PA0502 [ |Brasil, Chile, Colombia, Ecuador, México, Pert, Uruguay y Venezuela (personal de
planta de la Secretaria)
PAO503 Capgczltauon a pequefios ptoductores rurales de los Departamentos de San Pedro, 8.000 1.000 1.000 10.000
Guaira, Caaguazu y Caazapa
PAO504 Analisis _del impacto del Acuerdo CAN-MERCOSUR sobre la produccién y las 11.000 1.000 500 12.500
exportaciones del Paraguay
PAO505 Evaluacion del |mpact9 de la DeC|s!on N 54/04 relativa a la eliminacion del doble cobro 15.000 1500 500 17.000
del AEC sobre las politicas comerciales y fiscales del Paraguay
PAO506 F9rt§IeC|m|ento de la capacidad negociadora de los técnicos del sector privado vy, 8.000 3.000 1.000 12.000
publico del Paraguay
PAOS07 Propue_sta para el mejoramlento_de_l suministro y la presentacion de la informacion 6.500 3.000 1.000 10,500
comercial utilizada para las negociaciones comerciales
Informe sobre el comportamiento registrado en las condiciones de acceso de los
PA0508 | |productos del Paraguay al mercado intrarregional (lll) (personal de planta de la
Secretaria General)
IMPREVISTOS 4.640
T O T A L 48.500 9.500 0 4.000 66.640
73 % 14 % 0 % 6 % 100 %
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