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INFORME CICLO PAIS

PROMOVER EL APROVECHAMIENTO DE LOS ACUERDOS E
INSTRUMENTOS DE LA ALADI PARA EL COMERCIO DE SERVICIOS

ANTECEDENTES

El comercio internacional de servicios ha ganado un destacado protagonismo en los
ultimos tiempos y es el componente mas dinamico del comercio mundial, representando
un elemento fundamental para el crecimiento y desarrollo del comercio en la region.

Segun indicadores del Banco Mundial, durante las ultimas 3 décadas, el valor del
comercio internacional de servicios, respecto del PIB mundial, pasé de un 8% en 1993
a un 14% en el ano 2023.

Se destaca que, si bien la Pandemia representd una disminuciéon importante en el
comercio internacional de servicios motivado por la baja en el sector viajes y transportes,
durante los afios 2022 y 2023 el crecimiento de las exportaciones de servicios en el
mundo ha sido mayor que el de bienes, haciéndose esto mas representativo durante el
ano 2023, ya que el crecimiento de las exportaciones de servicios fue de un 9 % mientras
que el de mercancia presentd un decremento del 6%."

En este marco, y teniendo en cuenta el éxito del Ciclo Pais en materia de bienes llevado
a cabo en el afio 2023, se acordd en el Programa de Actividades de la Asociacién para
el ano 2024 (Actividad 32) realizar un ejercicio similar en materia de comercio de
servicios.

1 (OMC, Perspectivas del Comercio Mundial y Estadisticas, abril 2024)



OBJETIVO

Con el fin de contribuir con las pymes proveedoras de servicios de la region, en la toma
de decisiones sobre la conveniencia de exportar sus servicios, se realizaron 13 eventos
individuales por pais miembro en los cuales se brindé informacion especifica en la
materia para cada pais (particularidades del sector, caracteristicas de los acuerdos
comerciales con disposiciones en materia de servicios, indicadores de competitividad e
instrumentos de la ALADI para el comercio de servicios etc).

Adicionalmente, se conté con la presentacidén de casos de éxito del pais miembro donde

se contd con exposiciones de agencias de promocion de exportaciones, camaras
sectoriales y/o empresas.

CRONOGRAMA Y AGENDA

El Ciclo Pais Comercio de Servicios se llevé a cabo en 2 etapas (junio y agosto),
conformadas de la siguiente manera:

PRIMERA ETAPA

Chile 3 de junio
Colombia 4 de junio
Cuba 5 de junio
México 7 de junio
Venezuela 11 de junio

SEGUNDA ETAPA

Bolivia 20 de agosto
Brasil 21 de agosto
Paraguay 22 de agosto
Uruguay 26 de agosto
Peru 27 de agosto
Argentina 28 de agosto
Ecuador 29 de agosto
Panama 30 de agosto



Con respecto al Programa del evento, el mismo fue disefiado en conjunto por la
Secretaria General con las Representaciones Permanentes y se estructuré de la
siguiente manera:

1. Mensaje de bienvenida del Secretario General de la ALADI o autoridad designada,
en conjunto con una autoridad del pais miembro y el Representante Permanente
ante la ALADI o su Alterno.

2. Exposiciones de la Secretaria General:

- Particularidades del Comercio de Servicios: Caracteristicas de los servicios,
modos de prestacion, evolucién del comercio mundial, principales sectores de
exportacion del pais miembro.

- Acuerdos con compromisos en materia de servicios: Estructura de los Acuerdos,
enfoque de liberalizacién (listas positivas, negativas o hibridas), acuerdos del
pais miembro, otros sectores que afectan al comercio de servicios.

- Indicadores de competitividad en materia de servicios: indice de Ventaja
Comparativa Revelada (IVCR) que refleja el grado de competitividad de las
exportaciones de servicios del pais por sector. ldentificacion de la demanda de
servicios en la regién para la oferta exportable del pais miembro.

- Instrumentos de la ALADI para el Comercio de Servicios: Bases de Datos
(Estadisticas del Comercio Internacional de Servicios, Reglamentacion Nacional,
entre otras), Centro Virtual de Formacion y Conexién Empresarial.

3. Exposiciones del pais miembro con casos de éxito en la exportacién de servicios
por parte de camaras sectoriales, agencias de promocién del comercio, empresas,
entre otros.

Cabe destacar que en el sitio Pymes Latinas Grandes Negocios se encuentran los
Programas de cada uno de los Ciclos con las exposiciones efectuadas por los
expositores. https://pymesgrandesnegocios.org/centro-de-negocios/ciclo-paises/ciclo-

paises-2024/

PARTICIPACIONES

Los Ciclos se llevaron a cabo bajo modalidad virtual, a través de la plataforma Zoom y
Webex, a la vez que se transmitieron en vivo por el canal de Youtube de la Secretaria
General de la ALADI.

Al respecto, cabe destacar que los videos con los Ciclo Pais de cada pais miembro,
permanecen a disposicion del publico en el canal de Youtube.
https://www.youtube.com/@sgaladi



https://pymesgrandesnegocios.org/centro-de-negocios/ciclo-paises/ciclo-paises-2024/
https://pymesgrandesnegocios.org/centro-de-negocios/ciclo-paises/ciclo-paises-2024/
https://www.youtube.com/@sgaladi

Para participar de los Ciclos, era necesario registrarse previamente a los mismos,
pudiendo participar de uno o varios de los Ciclos ofrecidos.

En tal sentido, se presenta a continuacién, la totalidad de inscripciones previas, las
conexiones efectivas los dias de los Ciclos, asi como las visualizaciones a los videos
del canal de Youtube de la Secretaria General que se han realizado en forma posterior
al evento ?

Participaciones Ciclo Pais

Inscripciones previas _ 1680
Asistencia dia del Ciclo i 699
Visualizaciones posteriores (Youtube) _2822

Con respecto a la participacion por pais miembro, se presenta a continuacioén un detalle
de las mismas, el cual incluye la cantidad de inscripciones previas de cada uno de los
paises miembros, las conexiones el dia del Ciclo y las visualizaciones posteriores al
canal de Youtube.

Participaciones por pais miembro
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2 El numero de visualizaciones al canal de Youtube de la Secretaria General de la ALADI que
se indican en el gréfico (2822) corresponden a datos actualizados al 13 de septiembre.



Analizando el perfil de los participantes que se conectaron los dias de los Ciclos, se
distingue una destacada participacion de empresas con el 64%, seguido del sector
publico con un 21%, camaras sectoriales con 7%, sector académico con 5%, y un 2%
para las agencias de promocion de exportaciones.

Publico participante

Sector Publico, 21%

Sector
Camaras Académico, 5%

Sectoriales,
Empresas’ 64% 7%

De las cifras recogidas se considera relevante destacar lo siguiente:

- De las empresas participantes se distinguié que una de cada tres correspondia
a empresas lideradas por mujeres.

- Siete de cada diez participantes pertenecen al sector productivo, considerando
asi a las empresas (64%) y a las camaras sectoriales (7%).

Finalmente, por todo lo expuesto se puede concluir que esta edicion de los Ciclo Pais
destinada al comercio internacional de servicios cumplié con el objetivo de contribuir con
las pymes proveedoras de servicios de la region, en la toma de decisiones sobre la
conveniencia de exportar sus servicios.




